
28

Український мистецтвознавчий дискурс / Ukrainian Art Discourse               Спецвипуск / Special Issue, 2022

УДК 338.467.6
DOI https://doi.org/10.32782/uad.2022.spec.4

Маруховська-Картунова Ольга Олександрівна,
кандидат філософських наук, доцент, зав. секції суспільних наук,
доцент кафедри іноземних мов та загальноосвітніх дисциплін
Університету економіки та права «КРОК», м. Київ, Україна
ORCID ID: 0000-0002-5207-0671
еmail: оmaruhovska@gmail.com

РОЗВИТОК СФЕРИ КУЛЬТУРНИХ ТА КРЕАТИВНИХ ІНДУСТРІЙ 
В УКРАЇНІ В КОНТЕКСТІ ЄВРОІНТЕГРАЦІЙНИХ ПРОЦЕСІВ

Надання Україні статусу кандидата на членство в Європейському Союзі сприяти-
ме ще більшому зближенню сторін, ніж у результаті ратифікації Угоди про асоціацію з ЄС, 
яка заклала ґрунт для співпраці та культурного обміну. Метою статті є дослідження ролі 
культурних та креативних індустрій в національній економіці, а також їх розвитку в контексті євроін-
теграційних процесів. У роботі зосереджено увагу на аналізі наявного досвіду з розвитку культурних та 
креативних індустрій у ході співробітництва між Україною та ЄС. Методологічною базою дослідження  
є система загальнонаукових та спеціальних методів таких, як: метод системного і компаративного ана-
лізу та структурно-логічний, а також історичний та статистичний методи. За допомогою методів сис-
темного, експертного та статистичного аналізу виявлено характерні тенденції розвитку культурних та 
креативних індустрій у контексті євроінтеграції та досліджено проблеми, що гальмують цей розвиток. 
З’ясовано, що культурні та креативні індустрії представляють собою види економічної діяльності, що 
засновані на творчості людини та продукують креативні, суспільно значимі продукти за допомогою ви-
робництва для подальшої комерціалізації. Показано, що низка креативних галузей, зокрема IT, реклама, 
PR, аудіовізуальне мистецтво є успішними, для їх розвитку створені необхідні умови та немає перешкод. 
Однак, виявлено, що такі галузі, як: кіно, видавнича справа, література та сценічне мистецтво потребу-
ють сприяння держави для їх повноцінного розвитку. Встановлено, що Україна продовжує унормовувати 
законодавчу базу, розширювати спектр інституцій, що займаються розвитком сфери культурних та кре-
ативних індустрій, однак цього поки що недостатньо. Проаналізовано та зроблено висновок про те, що 
вивчення і переймання значного досвіду європейських країн в цій сфері, а також використання за європей-
ськими стандартами системи основних показників впливу культури на соціально-економічний розвиток 
зможуть надати Україні новий поштовх до розвитку культурних та креативних індустрій в контексті 
євроінтеграції.

Ключові слова: культурні та креативні індустрії, креативна економіка, європейська інтеграція, Євро-
пейський Союз, статусу кандидата в члени ЄС. 

Marukhovska-Кartunova Olha. DEVELOPMENT OF CULTURAL AND CREATIVE 
INDUSTRIES IN UKRAINE IN THE CONTEXT OF EUROPEAN INTEGRATION PROCESSES

Granting Ukraine the status of a candidate for membership in the European Union will contribute to an even 
greater rapprochement of the parties than as a result of the ratification of the Association Agreement with the EU, 
which laid the groundwork for cooperation and cultural exchange. The purpose of the article is to study the role of 
cultural and creative industries in the national economy, as well as their development in the context of European 
integration processes. The work focuses on the analysis of the existing experience in the development of cultural 
and creative industries in the course of cooperation between Ukraine and the EU. The methodological basis of the 
research is a system of general scientific and special methods, such as: the method of systematic and comparative 
analysis and structural-logical, as well as historical and statistical methods. With the help of methods of systematic, 
expert and statistical analysis, the characteristic trends of the development of cultural and creative industries in the 
context of European integration were revealed and the problems inhibiting this development were investigated. It has 
been found that cultural and creative industries represent types of economic activity based on human creativity and 
produce creative, socially significant products with the help of production for further commercialization. It is shown 
that a number of creative industries, in particular IT, advertising, PR, audiovisual art are successful, the necessary 
conditions are created for their development and there are no obstacles. However, it was found that such industries 
as: cinema, publishing, literature and performing arts need the support of the state for their full development. It has 
been established that Ukraine continues to standardize the legislative framework, expand the range of institutions 
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involved in the development of the sphere of cultural and creative industries, but this is still not enough. It was 
analyzed and concluded that the study and adoption of the significant experience of European countries in this 
field, as well as the use of the system of main indicators of the influence of culture on socio-economic development 
according to European standards, will be able to give Ukraine a new impetus to the development of cultural and 
creative industries in the context of European integration.

Key words: cultural industries, creative industries, creative economy, European integration, European Union, 
candidate status for EU membership.

Вступ. Сучасне суспільство активно роз-
вивається і повсякчас на зміну усталеним 
промисловим індустріям приходять куль-
турні та креативні (інноваційні) індустрії. 
З кожним роком вони генерують все більшу 
частку у валовій доданій вартості націо-
нальних економік передових демократич-
них країн, особливо європейських. Сьогодні 
у стратегічних документах багатьох дер-
жав Європейського Союзу культурна сфера 
характеризується як один із факторів забез-
печення якості життя людей та покращення 
умов зайнятості населення шляхом ство-
рення ринку креативної продукції культур-
них та креативних індустрій. 

В Україні особливо актуальними в останні 
десятиліття стають процеси становлення та 
розвитку сфери культурних та креативних 
індустрій (ККІ), які давно вже визнаються 
в країнах Європейського Союзу та інтегру-
ються в його політичні документи та різно-
манітні культурні програми. Навіть в умовах 
повномасштабної російської агресії 2022 року 
та воєнного стану в Україні, сфера культур-
них та креативних індустрій продовжує роз-
виватися, прикладом можуть бути численні 
благодійні концерти відомих митців і простих 
людей та різноманітні волонтерські куль-
турні та креативні заходи для допомоги ЗСУ. 
Значний поштовх цьому було додано також  
в європейських країнах напередодні та після 
ухвалення 23 червня 2022 р. рішення Євро-
пейської Ради про надання Україні статусу 
країни – кандидата в члени ЄС. 

Огляд досліджень і публікацій. Теоре-
тичні засади та практичні аспекти станов-
лення та розвитку культурних та креативних 
індустрій досліджували у своїх монографіях 
та наукових статтях такі зарубіжні вчені, як: 
Дж. Гартлі [1], М. Горкгаймер і Т. Адорно [2], 
Б. Колб [3], Д. О’Коннор [4], К. Фарінья [5], 
Т. Флю [6], Д. Хезмондалш [7] та ін. 

Значний внесок у дослідження питань фор-
мування та розвитку культурних та креатив-
них індустрій належить експертам та аналі-
тикам впливових міжнародних та урядових 
організацій: ЮНЕСКО; Всесвітній організа-
ції інтелектуальної власності (ВОІВ); Мініс-
терства культури, медіа та спорту Велико-
британії (DCMS – UK Department for Culture 
Media and Sport); Конференції ООН з торгівлі 
та розвитку – ЮНКТАД (UNCTAD) та ін.

В Україні дослідженням культурних та 
креативних індустрій займалися такі нау-
ковці, як: Л.І. Антошкіна [8], І.М. Вахович 
та О. Чуль [9], Т.О. Галахова [10], І.М. Пере-
рва [11], Проскуріна М.О. [12], О.М. Свін-
цицька та В.О. Ткачук [13], І.В. Турський [14], 
У.В. Щурко [15] та ін.

Матеріали та методи. Хоча для України 
поняття «культурні індустрії» (cultural indus-
tries) та «креативні індустрії» (creative indus-
tries) є відносно новими, у всьому світі вза-
галі та в Європі, зокрема, ці поняття є досить 
поширеними та загальновживаними. В сучас-
ному науковому співтоваристві вони часто 
ототожнюються, хоча мають багато спільних 
рис та відмінностей. Не можна залишити без 
уваги погляди світової та української спіль-
ноти до трактування таких понять як куль-
турні та креативні індустрії. Для того, щоб їх 
визначити, необхідно звернутися до авторів, 
які започаткували використання цих нових 
категорій. 

Вперше поняття «культурні індустрії» як 
явища індустріального виробництва про-
дукції нематеріального призначення, було 
запроваджено ще далекого 1947 року Мак-
сом Горкгаймером (M. Horkheimer) і Тео-
дором Адорно (T. Adorno) у своїй книзі під 
назвою «Діалектика просвітництва» [2]. Піз-
ніше 2000 року, професор економіки культури 
Джастін О’Коннор, визначає культурні інду-
стрії як «види діяльності, що мають справу 
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переважно з символічними товарами, основна 
економічна цінність яких випливає з їхньої 
культурної значущості» [4, р. 19].

Найбільш авторитетним у науковому серед-
овищі є визначення поняття «культурні інду-
стрії» саме в ЮНЕСКО як тих галузей, які 
«поєднують створення, виробництво та комер-
ціалізацію контенту, які мають нематеріаль-
ний і культурний характер. Цей вміст зазвичай 
захищений авторським правом і може мати 
форму товарів чи послуг». Важливий аспект 
культурних індустрій, на думку ЮНЕСКО, 
полягає в тому, що вони є «центральними  
у сприянні та підтримці культурного розмаїття 
та в забезпеченні демократичного доступу до 
культури» [15, р. 34].

Відомо, що у науковий обіг поняття «креа-
тивні індустрії» було введено в Урядовій карті 
креативних індустрій Департаментом куль-
тури, медіа та спорту (DCMS) Великобританії. 
Так, креативні індустрії тут було визначено 
як «ті галузі, які походять від індивідуаль-
ної творчості, навичок і таланту і які мають 
потенціал до багатства та створення робочих 
місць через продукування та використання 
інтелектуальної власності» [16, р. 6]. 

Як стверджує дослідниця цих проблем 
У.В. Щурко, часто ці два терміни «креативні» 
та «культурні» індустрії використовуються 
паралельно або взаємозамінно, хоча в класич-
ному варіанті їх визначення було зафіксовано 
ЮНЕСКО як «культурні та креативні інду-
стрії» разом саме в множині, що підкреслює 
їх сукупну приналежність [17, с. 172]. Часто 
прийнято не вирізняти культурні індустрії від 
креативних та надавати їм однакового сенсу. 
Однак, деякі науковці зауважують, що куль-
турні індустрії є підгалуззю креативних, а від 
того остання категорія є ширшою та більш уні-
версальною. На думку вітчизняної професорки 
Л.І. Антошкіної, креативні індустрії є «підпри-
ємництвом у сфері культури», «культурним або 
творчим бізнесом» [8, c. 10]. Науковиця також 
стверджує, що креативними індустріями в 
Україні можна вважати такий «тип соціально-
культурних практик, інтегруючою домінантою 
яких є творча компонента, що часто грани-
чить з експериментом, новаторством і тому не 
завжди переслідує комерційні цілі» [8, c. 9].

Метою статті є дослідження та визна-
чення основних тенденцій та зростання ролі 
культурних та креативних індустрій в еко-
номіці України та виявлення перспектив їх 
розвитку в контексті євроінтеграційних про-
цесів. Методологічною базою дослідження 
є система загальнонаукових та спеціальних 
методів таких, як: індукція та дедукція, ана-
ліз та синтез, методи системного та експерт-
ного аналізу, структурно-логічний, а також 
історичний та статистичний методи для вияв-
лення характерних тенденцій розвитку куль-
турних та креативних індустрій в Україні  
у контексті євроінтеграції та досліджено про-
блеми, що гальмують цей розвиток. 

Виклад основного матеріалу дослід- 
ження. Культурні та креативні індустрії 
поступово стають ключовим сектором нової 
креативної економіки – економіки, яка засно-
вана на творчості та креативності. Креатив-
ність та інновації у створенні нових видів 
товарів і послуг є важливим рушієм еконо-
мічного зростання, особливо в просторовому 
плані на рівні конкретних територій і громад. 
Креативні індустрії є одними із пріоритет-
них напрямів політики Європейського Союзу. 
Вони виявилися більш готовими до кризо-
вих ситуацій в умовах глобальної економіч-
ної нестабільності. Це створює необхідність 
розвитку креативних індустрій в Україні, аби  
в мінливі часи українська економіка залиша-
лася стійкою та могла протистояти викликам.

Відомо, що сьогодні в Україні на законо-
давчому рівні в Законі України «Про куль-
туру» (стаття 1. п. 5) закріплено визначення 
поняття «креативні індустрії», воно містить 
наступне трактування: «креативні інду-
стрії – це види економічної діяльності, метою 
яких є створення доданої вартості і робочих 
місць через культурне (мистецьке) та/або 
креативне вираження» [18]. Згідно розпоря-
дженню Кабінету Міністрів України № 265-
р. від 24.04.2019 р. «Про затвердження видів 
економічної діяльності, які належать до кре-
ативних індустрій» до креативних індустрій  
в Україні відносяться: 1) візуальне мистецтво 
(діяльність у сфері фотографії, художнього мис-
тецтва та народних художніх промислів); 2) сце- 
нічне мистецтво (театральна та концертна 
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діяльність); 3) видавнича діяльність (видання 
книг, газет, журналів та періодичних видань та 
ін.); 4) діяльність в сфері дизайну та моди (в 
тому числі виробництво біжутерії, ювелірних і 
подібних виробів, а також виробництво музич-
них інструментів); 5) інформаційні технології 
(видання комп’ютерних ігор та програмного 
забезпечення), 6) аудіовізуальне мистец- 
тво (виробництво, компонування, розповсю-
дження та демонстрація кіно- та відеофільмів 
і телевізійних програм); 7) діяльність у сфері 
архітектури; 8) реклама (діяльність реклам-
них агентств); 9) функціонування бібліотек, 
архівів та музеїв; 10) діяльність інформаційних 
агентств та сфери зв’язків з громадськістю; 
11) освіта у сфері культури; 12) діяльність  
у сфері радіомовлення та ін. [19].

Креативний сектор української економіки 
поступово розвивається, і його вже можна іден-
тифікувати та аналізувати. Загалом можна ска-
зати, що в Україні достатньо виникає ініціатив 
малого та середнього підприємництва у сфері 
культурних та креативних індустрій, які при-
вертають до себе все більше уваги. У Києві, 
Львові, Харкові, Запоріжжі, Одесі та інших 
великих містах України реалізуються креативні 
кластери, креативні хаби, спеціальні мистецькі 
проекти у сфері актуального та традиційного 
мистецтва; формуються нові інституції, такі як 
агентства креативних індустрій, креативні рези-
денції, приватні резиденції тощо.

Повномасштабне вторгнення російської 
федерації 2022 року показало, що Україна  
є центром національної ідентичності завдяки 
своїм історичним традиціям та багатовіковій 
культурі української нації, які разом з пред-
ставниками інших національностей, громадян 
України створюють відчуття патріотизму для 
зміцнення стійких переваг України та її еко-
номічного зростання. Україна і сьогодні має 
великий потенціал для розвитку культурних  
і креативних індустрій та підтримки креатив-
них починань в інших секторах економіки.

До подій Революції гідності 2013 року  
в Україні, на превеликий жаль, значної уваги 
культурним та креативним індустріям зовсім 
не приділялося і загалом на владному рівні 
розуміння необхідності їх розвитку не було. 
Проте у 2014 році був започаткований ряд 

важливих змін, що надав поштовх до розви-
тку даної галузі. Одним з них стало утворення 
громадської організації Конгрес активістів 
культури, метою якого є об’єднання активіс-
тів з усієї України задля створення єдиного 
простору діяльності, який закладе перспек-
тиви реалізації культурних проектів [20]. 

Пізніше, у 2014-2015 рр. була прийнята 
«Довгострокова стратегія розвитку культури 
в Україні до 2025 року» [21], а 01 лютого 
2016 р. – розпорядження №119-р Кабінету 
міністрів України «Про схвалення Довго-
строкової стратегії розвитку української куль-
тури – стратегії реформ», згідно якого одними 
з основних стратегічних напрямів реформ 
було визнано «підтримку інновацій, нових 
знань, креативних індустрій, що відповідають 
викликам ХХI століття» [22]. 

Окрім того, у 2016 році, Міністерство куль-
тури України вперше створило спеціальний 
відділ проблем розвитку культурних та кре-
ативних індустрій, як повідомляє офіційну 
інформацію експерт з Португалії Кристина 
Фарінья на сторінках дослідження «Розвиток 
культурних та креативних індустрій в Укра-
їні», яке було підготовлено та вийшло з друку 
2017 року українською мовою за підтримки 
Програми ЄС та Східного партнерства «Куль-
тура та креативність» [5, с. 20]. В документі 
«Індикатори впливу культури на розвиток 
ЮНЕСКО: короткий аналітичний огляд щодо 
України» було проаналізовано 7 ключових 
сфер культури на базі оцінки 22 індикаторів 
та показано відповідний внесок культурних  
і креативних індустрій до економічного зрос-
тання та соціального розвитку в Україні [23]. 

Ще одним фактором розвитку культурних та 
креативних індустрій стали активне створення 
та реалізація різноманітних стартапів, а також 
формування когорти висококваліфікованої 
робочої сили IT-фахівців. Це допомогло Укра-
їні стати однієї з провідних країн-лідерів в аут-
сорсингу в галузі інформаційних технологій, 
зокрема в Києві, Харкові та Львові [5, c. 14]. 

В останні декілька років в Україні спосте-
рігаються процеси активізації становлення 
та розвитку сфери культурних та креативних 
індустрій. У першу чергу це відображається  
у зростанні частки креативних інду-
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стрій у валовій доданій вартості (ВДВ) 
(рис. 1). У 2019 році цей вклад становив 
117,2 млрд грн., у 2020 вже 132,4 млрд грн. 
[24]. У відсотковому співвідношенні це 3,95% 
та 4,2% доданої вартості української еконо-
міки відповідно.

Не всі галузі, що представляють культурні та 
креативні індустрії, здійснюють однаковий вне-

сок у ВДВ. Одні з них генерують більш поло-
вини надходжень до національної економіки, 
вклад інших може складати лише 1–3% (рис 2).

Огляд економічної діяльності культурних 
та креативних індустрій в Україні дав змогу 
виділити окремі галузі цієї категорії за най-
більшим внеском у ВДВ у 2020 році. Ними 
стали: галузь інформаційних технологій 
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(63,7 млрд грн); реклама, маркетинг та PR 
(20,2 млрд грн); аудіовізуальне мистецтво 
(19,4 млрд грн) [24]. Проте залишаються 
деякі сфери культурних та креативних інду-
стрій в Україні, що не приносять великих та 
відносно швидких прибутків, але їх розвиток 
є необхідним для просування національної 
культурної продукції, серед них можна виді-
лити: кіноіндустрію, видавничу справу, сце-
нічне мистецтво.

Рушійні зміни почалися зі створення 
Державного агентства з питань кіно, піз-
ніше – Наукового центра кінематографії Укра-
їни, Асоціації кіновиробників України. Заради 
майбутнього кіногалузі у 2017 році було при-
йнято закон «Про державну підтримку кіне-
матографії в Україні» [25], що сприяло збіль-
шенню фінансування фільмів з боку держави. 

Вплив держави на розвиток культурних та 
креативних індустрій відіграє вважливу роль, 
проте здійснених дій недостатньо. Одним зі 
шляхів подолання цієї проблеми може бути 
створення професійних платформ для покра-
щення комунікації представників різних сфер 
креативних індустрій. Такі простори вже роз-
повсюджені у великих містах, наприклад: 
Kyiv Smart City (Київ), Тепле місто (Івано-
Франківськ), Арт-завод Платформа (Київ), 
Impact Hub (Одеса) та ін. Проте існує про-
блема, що не завжди місцева влада вбачає 
необхідність у створенні таких осередків. 
Через це представники культурних галузей 
не мають повноцінного доступу до просторів 
задля організації роботи. 

Імідж України, її місце у світі та міжнародні 
зв’язки залежать від того, наскільки раціо-
нально та з користю для себе країна презентує 
свою культуру. Ратифікована Угода про асоці-
ацію з Європейським Союзом (ЄС) та нещо-
давнє отримання Україною статусу кандидата 
в члени ЄС сприятиме розвитку українського 
культурного продукту, а відповідно й вплине 
на зростання соціально-економічних показни-
ків, що є вкрай важливим для відновлення піс-
лявоєнної економіки. 

Відомо, що останні 10 років Україна демон-
струє значний розвиток сфери культурних та 
креативних індустрій, але, щоб рухатися далі, 
потрібно систематизувати наявні результати 

та оцінити динаміку цього процесу, спира-
ючись на позитивний досвід країн Європей-
ського Союзу. 

Аналіз державних програмних докумен-
тів свідчить про те, що протягом останнього 
періоду основна робота державних органів, 
які займаються питаннями розвитку культури 
взагалі та креативних індустрій, зокрема, була 
спрямована на формування та нормативно-
правове закріплення відповідного інститу-
ційного механізму. Так, в Доктрині «Україна 
2030: Доктрина збалансованого розвитку» 
(1917 р.) зазначається, що одним із «базових 
принципів, зумовлених євроінтеграційною 
стратегією України є розумне зростання еконо-
міки, яке ґрунтується на знаннях та інноваціях» 
[26, с. 14]. Єдиним визначальним фактором  
і каталізатором економічного зростання націо-
нальної економіки є людський капітал країни 
і для цього в пріоритеті необхідна «нова соці-
ально орієнтована модель економічного роз-
витку» країни, яка високо цінує людину та її 
«креативний потенціал» як «головну рушійну 
силу» цього розвитку [26, с. 14].

Зараз наша країна навіть в умовах повно-
масштабної агресії рф швидкими темпами 
крокує до того, аби стати членом Європей-
ського Союзу, тому увага всієї європейської 
спільноти прикута до усіх подій в Україні, 
що дає нам змогу показати свою національну 
ідентичність та самобутність, довгу історію 
та розмаїття української культури. 

До нападу російської федерації ще у 2014 році 
Україна досить часто за кордоном ототожнюва-
лася з Росією, особливо в культурному сенсі. 
В цьому зв’язку можна навести, як приклад, 
слова українського письменника Андрія Кур-
кова, члена Національної спілки письменників 
та члена Європейської кіноакадемії, який під-
креслював, що європейці «не завжди розумі-
ють причин цієї війни» і тому потрібно «дати 
їм зрозуміти, що історія України – це не частина 
історії росії. ... Вони нічого не знають про укра-
їнську культуру та історію. Українська класична 
література фактично ніколи не перекладалась на 
іноземні мови, тому що радянський союз, а тим 
більше Росія рекламує лише російську культуру 
і літературу». І як слушно він робить висно-
вок: йому необхідно на тлі інтересу до України 
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розповісти європейцям і всьому світові, що ми  
з росіянами не один народ, що «Україна і Росія 
не одне й те саме» [27]. 

Підтвердженням бажання показати в Литві 
українську культуру є приклад створення 
муралу, присвяченому Україні, на покинутій 
будівлі «Дім Москви» у Вільнюсі. Це було 
зроблено для того, щоб віддати цей «Дім 
Москви» Україні та «перетворити будівлю-
примару на символ України», який також 
«стане своєчасним та потужним символом 
єдності країн Балтії та України» (рис. 3) [28].

Ключову роль у мобілізації управлінських 
ресурсів для розбудови креативних галузей 
економіки в Україні відіграють експерти Євро-
пейського Союзу та міжнародна співпраця з 
європейськими країнами. Зокрема, після при-
єднання України до програми «Креативна 
Європа» у 2015 році було створено Націо-
нальне бюро «Креативна Європа». До речі, 
програма «Креативна Європа», яку запустив 
Європейський Союз, вважається найбільш 
амбітною та масштабною у його історії рам-
ковою програмою Європейської комісії з під-
тримки креативних індустрій та збереження 
культурного розмаїття країн Європи. 

Для популяризації України на міжнарод-
ному рівні кілька українських міст успішно 
взяли участь у програмі «Міжкультурні міста» 
Ради Європи, також Україна брала участь у 
Кубку креативного бізнесу – Creative Business 
Cup (Копенгаген) [5, с.7]. Завдяки тому, що 
створюються умови для комунікації між кре-
ативними українськими та європейськими 
підприємствами та об’єднаннями, ми маємо 
змогу перейняти досвід розвитку культурних 
та креативних індустрій країн Європейського 
Союзу, зайняти ніші на нових ринках та поши-
рити у світі український культурний продукт. 

Активна співпраця з країнами Європей-
ського Союзу у сфері розвитку культурних 
та креативних індустрій сприяла тому, що 
саме на підставі відповідного Закону України 
«Про український культурний фронт» [29] у 
2017 році в Україні було створено державну 
установу Український культурний фронт, який 
займається розвитком української культури, 
створює умови для творчого розвитку гро-
мадян та українського суспільства в цілому, 

[Введите текст] 
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світові, що ми з росіянами не один народ, що «Україна і Росія не одне й те 

саме» [27].  

Підтвердженням бажання показати в Литві українську культуру є 

приклад створення муралу, присвяченому Україні, на покинутій будівлі «Дім 

Москви» у Вільнюсі. Це було зроблено для того, щоб віддати цей «Дім 

Москви» Україні та «перетворити будівлю-примару на символ України», 

який також «стане своєчасним та потужним символом єдності країн Балтії та 

України» (рис. 3) [28]. 

 
Рисунок 3. Мурал на Будинку Москви у Вільнюсі, Литва 

Джерело: Видавництво Суспільне мовлення України [28]. 
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[28].

забезпечує доступ до культурної спадщини та 
інтеграцію національної культури у світовий 
простір. У 2022 році Український культур-
ний фронт мав реалізовувати 9 різноманітних 
культурних програм, серед яких Програма 
«Інноваційний культурний продукт» призна-
чена підтримці «заходів, які презентують та 
популяризують досягнення українських кре-
ативних індустрій, культурного продукту, 
народних промислів і сприяють обміну досві-
дом» [30].

На превеликий жаль, як слушно констату-
ють в Українському культурному фронті, «під 
час війни креативні індустрії зазнали відтоку 
талантів, скорочення фінансування, зниження 
попиту на культурні продукти та послуги, 
негативних наслідків розірваних ланцюгів 
постачання. Державні кошти, які в мирний 
час виділялися на культуру, в умовах воєнного 
стану спрямовані на підтримку Збройних Сил 
України» [31]. Цілі та амбіції з розвитку куль-
турних та креативних індустрій в Україні на 
2022 рік були досить значні. Багато з них не 
були реалізовані, оскільки повномасштабна 
війна Росії проти України внесла свої корек-
тиви. Однак зараз Україна зіштовхнулася  
з пришвидшеними євроінтеграційними про-
цесами, що буде значно сприяти розвиткові 
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українського культурного продукту та креа-
тивних індустрій. 

Висновки. Культурні та креативні індустрії 
представляють собою види економічної діяль-
ності, що засновані на творчості людини та 
продукують креативні, суспільно значимі про-
дукти за допомогою виробництва для подаль-
шої комерціалізації. З кожним роком вони 
займають все більшу частку у ВДВ України, що 
зумовлює необхідність їх розвитку. Такі креа-
тивні галузі, як IT, реклама, PR, аудіовізуальне 
мистецтво та ін. є успішними, для їх розвитку 
створені необхідні умови та немає перешкод. 
Деякі галузі такі, як кіно, видавнича справа, 
література та сценічне мистецтво потребують 
сприяння держави для їх повноцінного розви-
тку. Попри те, що Україна унормовує законо-
давчу базу, розширює спектр інституцій, що 
займається розвитком цієї сфери культурних 
та креативних індустрій, цього поки що недо-
статньо. Саме контекст євроінтеграції та пере-
ймання досвіду європейських країн, вивчення 

міжнародного експертного досвіду, викорис-
тання системи основних показників впливу 
культури на соціально-економічний розви-
ток за європейськими стандартами зможуть 
надати Україні новий поштовх до розвитку 
культурних та креативних індустрій. 

Починаючи з 2015 року Україна активно 
долучається до європейських ініціатив: 
«Креативна Європа», «Міжкультурні міста», 
Creative Business Cup та ін. Це сприяє ство-
ренню умов для творчого розвитку укра-
їнського суспільства, комунікації між кре-
ативними українськими та європейськими 
підприємствами та об’єднаннями, зайняттю 
ніш на нових ринках, поширенню україн-
ського продукту та інтеграції української 
культури у світовий простір. 

Надання Україні статусу кандидата в члени 
ЄС створить більше можливостей для розви-
тку українських культурних та креативних 
індустрій та сприятиме укоріненню цих галу-
зей як провідних у національній економіці. 
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