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ДИЗАЙН КНИЖКОВОГО ВИДАННЯ 
 ЯК ЗАСІБ АКТУАЛІЗАЦІЇ КЛАСИЧНОЇ ЛІТЕРАТУРИ  

В СУЧАСНОМУ КУЛЬТУРНОМУ ПРОСТОРІ УКРАЇНИ

У статті представлено комплексне дослідження книжкового дизайну як засобу актуалізації класичної 
літератури в сучасному культурному просторі України. Актуальність роботи зумовлена трансформацією 
читацьких практик у ХХІ столітті, спричиненими цифровізацією та зміною способів споживання інформації, 
що загострює проблему комунікації між класичним текстом і сучасним читачем. Дослідження базується 
на розумінні книги як синтетичного продукту проєктної культури, де дизайн є інтегральною складовою 
формування смислів. Метою статті є виявлення сучасних підходів до візуалізації української класики та 
визначення тенденцій її графічного переосмислення. Методологічну основу становить міждисциплінарний 
підхід, що поєднує мистецтвознавство, семіотику, книгознавство та соціологію культури. За допомогою 
аналітичного, порівняльного та семіотичного методів досліджено вплив структурних елементів видання 
на сприйняття тексту. Емпіричну базу дослідження склали практики провідних українських видавництв. 
У результаті дослідження визначено ключові візуальні стратегії актуалізації класики: мінімалізм і 
модульність, декоративно-емоційна ілюстративність, акцентна типографіка, геометричний примітивізм 
та концептуальний артбук-підхід. Доведено, що дизайн формує новий читацький досвід через систему 
візуальних кодів, символів і метафор. У роботі проаналізовано видавничі серії «Vivat», «Yakaboo Publishing», 
«#книголав», «Віхола», «Основи», а також індивідуальні дизайнерські рішенням, що забезпечують глибоке 
осмислення змісту. Обґрунтовано, що сучасний дизайн книжкового видання ефективно долає розрив між 
класичною літературною спадщиною та сучасною аудиторією, інтегруючи літературу в актуальний 
контекст. Встановлено, що візуальна мова книги відіграє важливу роль у формуванні національної 
ідентичності, збереженні культурної пам’яті та репрезентації української культури у глобальному світі.

Ключові слова: дизайн, книжковий дизайн, літературний канон, українська класика, візуальна 
інтерпретація, ілюстрація. 

Skorych Mariia-Daryna, Lykholat Olena, Myronova Ganna. BOOK DESIGN AS A MEANS OF 
ACTUALIZING CLASSICAL LITERATURE IN THE CONTEMPORARY CULTURAL SPACE 
OF UKRAINE

The article presents a comprehensive study of book design as a means of actualizing classical literature in the 
contemporary cultural space of Ukraine. The relevance of the research is обусловлена transformations in reading 
practices in the 21st century, caused by digitalization and changes in information consumption, which intensify the 
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problem of communication between classical texts and modern readers. The study is based on the understanding of 
the book as a synthetic product of project culture, where design serves as an integral component in the formation of 
meaning. The aim of the article is to identify contemporary approaches to the visualization of Ukrainian classical 
literature and to determine the trends of its graphic reinterpretation. The methodological framework is grounded in 
an interdisciplinary approach that combines art studies, semiotics, book studies, and sociology of culture. Analytical, 
comparative, and semiotic methods are applied to examine the influence of structural elements of the book on text 
perception. The empirical basis of the research consists of the practices of leading Ukrainian publishing houses. 
The study identifies key visual strategies for the actualization of classical literature, including minimalism and 
modularity, decorative-emotional illustration, accent typography, geometric primitivism, and the conceptual art-
book approach. It is demonstrated that design shapes a new reading experience through a system of visual codes, 
symbols, and metaphors. The paper analyzes publishing series by Vivat, Yakaboo Publishing, #книголав, Vikhola, 
and Osnovy, as well as individual design solutions that ensure a deeper interpretation of content. It is substantiated 
that contemporary book design effectively bridges the gap between classical literary heritage and modern audiences 
by integrating literature into the current cultural context. It is established that the visual language of the book plays 
a significant role in shaping national identity, preserving cultural memory, and representing Ukrainian culture in 
the global context.

Key words: design, book design, literary canon, Ukrainian classics, visual interpretation, illustration.

Вступ. У ХХІ столітті світовий та україн-
ський культурний простір зазнає кардиналь-
них трансформацій під впливом тотальної 
цифровізації та зміни способів споживання 
інформації. Традиційна друкована книга 
опинилася в ситуації гострої конкуренції 
з електронними форматами, мультимедій-
ними платформами, та стрімким потоком 
швидкого візуального контенту. Аналітичні 
дані нещодавніх досліджень в різних краї-
нах демонструють, що хоча друкована книга 
залишається домінантною, частка тих, хто 
читає електронні книги, стабільно зростає 
протягом останнього десятиліття [1; 2; 3]. 
У таких умовах, класична література, попри 
свою фундаментальну цінність часто втрачає 
актуальність для молодого читача, сприйма-
ючись як занадто архаїчний та складний для 
сприйняття сегмент культури. Проте кла-
сичні твори залишаються невід’ємним еле-
ментом національної культурної спадщини, 
основою ідентичності та джерелом сенсів, 
що завжди потребують актуалізації. 

Сучасний стан українського культурного 
простору характеризується динамічними 
процесами переосмислення національного 
літературного канону. В умовах екзистенцій-
них викликів та деколонізаційного дискурсу 
класична література перестає бути статич-
ним набором текстів зі шкільної програми. 
У цьому процесі виявляється амбівалентна 
динаміка канону, який водночас виступає 
охоронцем спадкоємності та ініціатором 

руйнування застарілих форм традиції [4]. 
Таке поєднання консервативної та реформа-
торської функцій дозволяє класичній літера-
турі залишатися точкою опори в сучасному 
культурному просторі та бути живим інстру-
ментом самоідентифікації суспільства. Проте 
успішна комунікація між класичним текстом, 
написаним багато років тому, і сучасним 
читачем значною мірою залежить від форми 
подачі матеріалу, де ключову роль відіграє 
дизайн книжкового видання. Саме через 
дизайн розкривається внутрішня супереч-
ність канону. Нові візуальні стратегії пере-
творюють класику на драйвер ідентичності, 
що діє як хранитель національної пам’яті 
і тримає корінь традицій. Водночас сучасний 
дизайн руйнує статичну оболонку літератур-
ного канону. Цей діалектичний рух оживляє 
класичні тексти, перетворюючи їх із книжок 
з полиці на актуальні та цілісні продукти 
проєктної культури [5; 6]. 

Дизайн є одним із найефективніших 
інструментів переосмислення класики, який 
здатен адаптувати будь-який твір з переліку 
творів національного літературного канону 
до сучасних естетичних і культурних запи-
тів, створити новий формат взаємодії читача 
з текстом. Актуальність даної теми зумов-
лена необхідністю подолання інерції радян-
ських візуальних стандартів, які тривалий 
час формували стереотипне, часто негативне 
або спрощене сприйняття української кла-
сики як «селянської» чи «вторинної» [5].
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Актуальність дослідження зумовлена 
необхідністю подолання розриву між кла-
сичними текстами і запитами сучасного 
читача, який звик до великого різноманіття 
візуального контенту. Книга сьогодні – це не 
лише носій тексту, а інтегральний продукт 
проєктної культури, де конструкція, мате-
ріальність та художня форма створюють 
єдину комунікативну систему, здатну кон-
курувати з цифровими медіа. Виокремлення 
проблеми дослідження полягає у виявленні 
механізмів, за допомогою яких візуальні 
засоби дизайну трансформують сприйняття 
класики, роблячи її співвідносною запи-
там сучасного молодого читача, який звик 
до швидкого споживання візуального кон-
тенту. Проблема також полягає у необхід-
ності розробки нових теоретичних підходів 
до оцінки ефективності дизайну як інстру-
менту актуалізації, що виходить за межі 
суто естетичних категорій. В умовах сучас-
них викликів, зокрема повномасштабної 
війни, збереження національної спадщини 
через її оновлення та популяризацію стає 
питанням культурної стійкості. 

Метою дослідження є комплексне 
вивчення дизайну книжкового видання як 
засобу актуалізації української класичної 
літератури в сучасному культурному про-
сторі України. Для досягнення мети передба-
чено аналіз видавничих стратегій, вивчення 
технологічних інновацій у книговиданні, 
дослідження семіотики візуальних кодів, ілю-
стративних та типографічних прийомів, що 
сприяють популяризації національної спад-
щини та формуванню нового візуального 
наративу в сучасному культурному просторі.

Матеріали та методи. Дослідження зосе-
реджено на сучасній практиці графічного 
оформлення української класики з числа 
національного літературного канону в акту-
альному культурному просторі. У фокусі 
наукового інтересу – сукупність візуальних 
засобів, дизайнерських та проєктних страте-
гій, спрямованих на ревіталізацію каноніч-
них текстів для нової аудиторії. Емпіричну 
базу дослідження склали репрезентативні 
видавничі кейси останнього десятиліття, які 
ілюструють концептуальну зміну підходів до 

ілюстрування та макетування літературних 
творів української класики.

Методологія дослідження ґрунтується на 
міждисциплінарному підході, що поєднує 
методи мистецтвознавства, книгознавства, 
семіотики та соціології культури. Систем-
ний підхід дозволяє розглядати книжковий 
дизайн як цілісну систему, де кожен еле-
мент працює на актуалізацію тексту. Осно-
вними методами дослідження виступили: 
аналітичний, порівняльний та семіотичний 
методи. Аналітичний метод застосовано на 
етапі дослідження структурних компонент 
(обкладинки, ілюстрацій, верстки, матеріалів 
тощо), що дозволив виявити специфіку кож-
ного елемента в процесі формування візуаль-
ного образу класичного твору. Також метод 
візуального аналізу було використано для 
детального розгляду художнього оформлення 
конкретних видань, зокрема вивчення спе-
цифіки ілюстративних технік, типографіки 
та загальної композиції книги як інструмен-
тів адаптації тексту до сучасних естетичних 
запитів. Порівняльний метод було застосо-
вано для зіставлення різних дизайнерських 
рішень та стратегій, що дозволило виявити 
специфіку підходів до оформлення класики 
у різних видавництвах. Семіотичний аналіз 
дав змогу інтерпретувати візуальні знаки на 
обкладинках як складні метафори, що звер-
таються до підсвідомості читача та форму-
ють певну «рамку» очікувань від тексту. 

Науково платформа знань дослідження 
формується навколо концепції книги як дина-
мічного медіапростору, що активно моделює 
культуру, а не просто фіксує текст. Протягом 
останнього десятиліття в Україні спостеріга-
ється стрімке зростання наукового інтересу 
до книжкового дизайну як мультидисциплі-
нарного об’єкта мистецтвознавчого та куль-
турологічного аналізу. Це підтверджує ґрун-
товний огляд останніх досліджень, зокрема 
праць Є. Гули, К. Денисенко, Я. Дульської, 
С. Оганесян [7], Є. Гули, Н. Журавльової, 
О. Михайлицького [8], Л. Давиденко [9], 
С. Кириченко, Г. Миронової, О. Кардаша 
[10], А. Кошки, О. Здор, О. Лихолат [11], 
О. Лихолат, Г. Миронової, В. Єлисєєвої [12], 
В. Олійник [13; 14; 15] та багатьох інших. 
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Ці дослідження свідчать, що книга сьогодні 
є складним синтетичним продуктом проєк-
тної культури, де дизайн-процес має інте-
гральний та мультидисциплінарний характер. 
Книга розглядається не лише як носій інфор-
мації, а як потужна мистецька платформа 
для діалогу між учасниками культурного 
процесу, як візуальний маркер ідентичності, 
що потребує сучасних графічних рішень 
для залучення нової аудиторії читачів. 

Результати. У сучасному українському 
видавничому процесі дизайн вже давно пере-
став бути «обгорткою» і став повноцінним 
учасником творення сенсів. Відбулася доко-
рінна зміна підходів до візуалізації класич-
ної літературної спадщини. Актуалізація 
класики через дизайн відбувається шляхом 
перекодування візуальної мови, що дозволяє 
зняти з тексту патину «обов’язковості» та 
«нудьги». Книжковий дизайн сьогодні – це 
емоційно насичене явище, з використанням 
різноманітних художніх технік для створення 
ефекту присутності автора в сучасному часі. 
Як зазначає В. Олійник, новітній книжко-
вий дизайн формується на перетині тради-
цій та інновацій, де друкована книга почи-
нає сприйматися як унікальний артефакт, що 
протиставляється цифровій ері [14]. 

Ілюстрації та дизайн в друкованій книзі 
національного літературного канону вико-
нують функцію національного візуального 
коду. В Україні цей процес набуває особли-
вого значення, оскільки візуальне оформ-
лення класики стає полем боротьби за куль-
турну суб’єктність. Дизайнер виступає не 
лише як оформлювач, а як куратор і моде-
ратор зустрічі читача з каноном. Художня 
виразність книжкової графіки базується на 
поєднанні класичних засобів (композиція, 
лінія, ритм, колір) із новими візуальними 
практиками, що виникають під впливом циф-
рової культури [9]. Це дозволяє створювати 
багаторівневі образи, які не тільки ілюстру-
ють текст, а й інтерпретують його, формуючи 
новий читацький досвід. Графічний дизайн 
відіграє ключову роль у створенні цілісного 
образу книги, що впливає на її сприйняття 
та позиціонування у світовому культурному 
просторі [10; 11; 12]. Він стає не просто 

елементом зовнішнього оформлення, а стра-
тегічним інструментом комунікації між авто-
ром, текстом і споживачем контенту.

Аналіз діяльності провідних видавництв 
дозволяє виокремити кілька домінуючих 
стратегій актуалізації класики через дизайн. 
Ці стратегії різняться за цільовою аудито-
рією, візуальною мовою та ступенем втру-
чання в традиційну структуру книги [6]. 
Основними тенденціями в ілюстрації кла-
сики сьогодні стають відмова від букваль-
ного ілюстрування подій на користь візуаль-
ної метафори, мінімалізму, символізму та 
авторського бачення. Такий підхід особливо 
важливий для актуалізації класичних текстів, 
оскільки дозволяє адаптувати їх до візуаль-
ної мови сучасного читача. Зміни у страте-
гіях книжкового проєктування також безпо-
середньо пов’язані з формуванням візуальної 
ідентичності видання (табл. 1). 

Сучасний український книжковий ринок 
демонструє перехід від декоративного 
оформлення до концептуальної дизайн-інтер-
претації класики. Практичне втілення зазна-
чених тенденцій найбільш виразно прояв-
ляється у сучасних українських видавничих 
серіях, де дизайн стає інструментом інтер-
претації класичного тексту. Зокрема у серії 
«Vivat класика» видавництва Vivat простежу-
ється відмова від сюжетної ілюстративності 
на користь концептуального символізму [17]. 
Дизайн у цих виданнях функціонує не як 
пряме відтворення подій твору, а як візуальна 
інтерпретація його змістових і емоційних 
домінант через систему узагальнених гра-
фічних знаків. Серія вирізняється сміливою 
роботою з кольоровою палітрою, що базу-
ється на контрасті світлого фону та яскравих 
графічних елементів, що виконані в техніці 
тиснення металізованою фольгою, завдяки 
чому «переливаються» під різним кутом 
освітлення. Кожна книга має свій відтінок, 
що працює як емоційний маркер твору. Сим-
волізм реалізується через використання окре-
мих об’єктів, ізольованих від реалістичного 
середовища та позбавлених другорядних 
деталей. Такі елементи, як аксесуари, побу-
тові речі або природні мотиви, зображуються 
у вигляді чітких форм, що комбінуються між 
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Таблиця 1
Стратегії книжкового проєктування серій і проєктів літературної класики  

провідних українських видавництв 
Видав- 
ництво

Серія/
Проєкт Ключова стратегія дизайну Цільова аудиторія

В
іх

ол
а

«Н
ек

ан
он

іч
ні

 к
ан

он
и»

 [1
6]

Демократизація, радикальний мінімалізм, модульність, 
ідентичність структури кожної обкладинки. Фокус 
на системі та структурі. М’яка обкладинка. Колірна 
розмаїтість (як пастельні, так і насичені складні відтінки). 
Широка кольорова рамка, що обрамляє велике біле поле 
(ефект «чистого аркуша» або «вікна»). Кожна книга 
має свій унікальний колірний акцент. Це дозволяє серії 
виглядати цілісно на полиці («колекційний ефект»), але 
водночас диференціювати авторів. Чітка візуальна єдність 
спонукає до колекціонування. 
Стратегія полягає не просто в передруці, а в актуалізації. 
Книги містять передмови чи коментарі сучасних 
літературознавців. Дизайн підтримує цю ідею: старі 
тексти вдягнені в «новий одяг», що позбавляє їх 
«бронзового» статусу нудної шкільної програми, зменшує 
відстань між читачами та творами.

Молодь (20-35 років), 
студенти, хіпстери-
інтелектуали, представники 
креативних індустрій, тобто 
люди, для яких естетика 
книги так само важлива, як 
і її зміст. 

ЦА цінує сучасний стиль, 
прагне переосмислити 
власну ідентичність 
через літературу, уникає 
«радянського» або 
застарілого оформлення. 

V
iv

at

«V
iv

at
 к

ла
си

ка
» 

[1
7]

Неокласика. Сюжетна ілюстративність. Тверда палітурка. 
Дизайн базується на метафоричних ілюстраціях, що 
відсилають до сюжету або епохи твору. Фокус на емоції 
та декоративності. Серійність підтримується через стале 
розміщення логотипа серії та специфічну гарнітуру 
шрифтів. Назва твору та ім'я автора зазвичай інтегровані 
в композицію ілюстрації, але зберігають чітку ієрархію. 
Багата палітра кольорів. Використовуються складні, 
глибокі та часто контрастні поєднання. Кожна книга 
має власний домінантний колір, що створює насичений 
«килим» при викладці всієї серії поруч. Використання 
додаткових поліграфічних ефектів. Дизайн-стратегія 
орієнтована на перетворення книги на естетичний об'єкт. 
Це не просто текст для навчання, а «предмет бажання», 
який приємно тримати в руках і дарувати.

Ядро аудиторії – 
колекціонери красивих 
видань, жінки та чоловіки 
25–45 років, які цінують 
затишок і естетику 
домашньої бібліотеки. 
Студенти та 
старшокласники, яким 
важливо бачити в класиці 
не «сухий канон», а живу, 
емоційну історію.
Бібліофіли-візуали, для яких 
візуальна інтерпретація 
тексту на обкладинці є 
важливим порогом входу в 
книгу.

#к
ни

го
ла

в

«З
ол

от
а 

по
ли

ця
» 

[1
8]

Акцентна типографія та символізм. Тверда палітурка. 
Домінування шрифту (велика антиква або акцидентні 
шрифти), що відсилає до епохи написання твору, 
але в сучасному прочитанні. Використання одного 
центрального об’єкту-метафори, що створює сильний 
візуальний мінімалізм. Обмежена кількість кольорів (2-3 
на одну книгу), що працюють у високому контрасті і 
роблять обкладинку «плакатною» і вона добре зчитується 
здалеку. Текстурні акценти. Назва серії «Золота полиця» 
виправдовується делікатними золотистими елементами 
в логотипі чи оформленні. Елітарна класика – твори, які 
мають безумовний авторитет. 

Ядро аудиторії – ті, 
хто створює родинні 
бібліотеки. Особи 25-40 
років, які хочуть заповнити 
прогалини в освіті, але 
не готові купувати книги 
«радянського зразка». 
Люди, які звертають увагу 
на якісну типографію 
та лаконічні візуальні 
метафори. Завдяки 
назві серії та якісному 
виконанню, книги часто 
купують як статусні 
подарунки.

Ya
ka

bo
o 

Pu
bl

is
hi

ng

«Y
ak

a 
ш

ко
ла

» 
[1

9]

Геометричний примітивізм. Функціональність та 
візуальний драйв. Переважно м’яка обкладинка або 
використання легких матеріалів. Дизайн базується на 
поєднанні яскравих кольорових площин та спрощених 
геометричних форм, що створює динамічний, майже 
«ігровий» візуальний ритм. Відкриті, насичені кольори 
(жовтий, бірюзовий, рожевий, салатовий), що робить 
серію помітною на будь-якій полиці. Гротескні шрифти, 
великі та масивні, які не просто інформують, а працюють 
як графічні об’єкти, що заповнюють простір обкладинки. 
Інфографічні елементи (лінії, точки, блоки), що 
підкреслюють «навчальну» природу видання. Фокус на 
ергономіці – зручно читати і гортати «на ходу». 

Ядро аудиторії – школярі 
старших класів, абітурієнти. 
Дизайн розмовляє з ними 
мовою сучасних мобільних 
додатків та соцмереж. 
Студенти негуманітарних 
спеціальностей, яким 
потрібно швидко та 
в приємній формі 
ознайомитися з каноном.
Батьки, які купують книги 
своїм дітям.
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О
сн
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и

Ук
ра

їн
сь

ка
 к
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 [2

0]

Концептуальне мистецтво. Урбанізація, поєднання 
класики з графіті/колажем. Руйнування статичного 
сприйняття. Провокація. Артбук–підхід. Висока якість 
палітурних матеріалів. Збільшений формат. Кожна 
книга серії – це не просто текст, а спільний проєкт із 
сучасними українськими художниками та ілюстраторами. 
Дизайн базується на принципі «класика очима сучасного 
мистецтва». Використовуються колажі, експресивна 
графіка, сюрреалістичні образи. Експериментальні 
макети, нестандартні відступи, акцентна верстка, 
поєднання різних типів паперу або кольорових вставок 
всередині блоку. Відсутність єдиної «рамки» в серії. 
Серійність простежується радше через спільну ідеологію 
«свіжого погляду» та високу якість виконання. 

Ядро аудиторії – креативні 
особи, дизайнери, 
художники, архітектори, 
інтелектуали-естети, 
поціновувачі сучасного 
мистецтва. Люди, для яких 
візуальна мова є первинною. 
Ті, хто формує культурний 
ландшафт і шукає в 
літературі нових візуальних 
символів.
Іноземна аудиторія та 
подарунковий сегмент, 
для яких ці книги 
репрезентують сучасну 
Україну.

Джерело: складено авторами на основі сторінок видавництв та [5; 6]

Продовження таблиці 1

собою у межах однієї площини. Викорис-
тання сучасної векторної графіки робить ці 
композиції динамічними та «плакатними». 

Так, наприклад, книга В. Домонтович 
«Доктор Серафікус», видавництва Vivat, серії 
«Vivat Класика» є проєктом ілюстраторки 
Ренати Куртавелієвої-Бережної (рис.  1). 
Обкладинка цієї книги працює на десакралі-
зацію класики через «модну» естетику. Вона 
робить Домонтовича (складного, інтелекту-
ального автора) візуально привабливим для 
аудиторії, яка вихована на цифровій ілю-
страції та складних метафорах. Обкладинка 
має чітку центричну композицію. Елементи 
не просто розкидані, вони створюють ієрар-
хічну структуру навколо назви. Особливу 
роль відіграє симетрія, що надає виданню 
класичної стрункості, попри модерновий 
зміст. Дизайн працює в монохромній гамі: 
поєднання лавандового (бузкового) тла та 
глибокого фіолетового пігменту для зобра-
жень та тексту. Фіолетовий традиційно асо-
ціюється з інтелектуалізмом, містикою та 
певною меланхолією, що ідеально резо-
нує з постаттю «самотнього інтелектуала» 
Комахи. Замість одного цілісного образу тут 
використано набір знакових атрибутів (пікто-
грам), що розкривають світ героя: а) пенсне 
і краватка – символ інтелектуальної праці, 
педантизму та «футлярного» життя профе-
сора; б) гасова лампа (примус) – ознака місь-
кого київського побуту епохи 1920-років; 
в) листя каштана – прямий територіаль-
ний код Києва, місця дії роману; г) книги та 

півмісяці – нічне навчання, що ховається за 
раціональністю. Графічні об’єкти врівно-
важують один одного по обидва боки, фор-
муючи замкнену, впорядковану структуру. 
Важливо, що ці об’єкти не формують єдину 
сюжетну сцену, а співіснують як система 
знаків. Обріз книги не залишається білим 
а фарбується в домінантний колір видання 
і прикрашається ритмічним візерунком, що 
повторює елементи обкладинки.

Іншим прикладом цієї серії ми обрали 
книгу Івана Франка «Манипулянтка», ілю-
стратор – Рената Куртвелієва-Бережна (рис. 2).  
Композиція цієї книги, як і першої, базується 
на принципі дзеркальної симетрії, що чітко 
простежується у розташуванні всіх елементів 
відносно вертикальної осі. Синергія насиче-
ної колористики, металізованого тиснення 
та повторюваних символів забезпечує візу-
альну та тактильну довершеність видання. 
В цій книзі також використано монохромне 
рішення, але цього разу у відтінках фуксії 
(насичених рожево-пупрпурних). В дизайні 
використано антикву. Назва твору «Мані-
пулянтка» вписана в декоративний овал, 
що нагадує медальйон або етикетку парфу-
мів кінця XIX століття. І в цій книзі обкла-
динка працює як «натюрморт-ребус». Кожен 
предмет – це натяк на сюжет або характер 
героїні: а) ножиці та капелюшки символі-
зують «кроєння» доль та зміну соціальних 
масок; б) флакон з рослинним орнаментом 
відсилає до теми спокуси, отрути або пар-
фумів – інструментів жіночої маніпуляції;  
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в) листи та пера – це знаки епохи, де кому-
нікація велася через епістолярний жанр, 
повний недомовок. 

Такий комплексний підхід перетворює 
книгу на цілісний художній об’єкт, де кожна 
деталь – від обкладинки до торців – працює 
на створення єдиного естетичного образу. 
У результаті класичний твір стимулює інтерес 
читача через гармонійне поєднання змісту 
та його візуального втілення (рис. 1, 2).

Альтернативну модель актуалізації кла-
сики демонструє серія «Качай класиків» від 
видавництва Yakaboo (проєкт «Yaka школа») 
[19]. Якщо у попередньому прикладі осно-
вний акцент було зроблено на вишуканій 
декоративності, то тут стратегія базується на 
принципі графічного сторітелінгу. Візуальна 

Рис. 2. Іван Франко «Маніпулянтка», 
видавництво «Vivat» 

Джерело [23]

 

Рис. 1. Віктор Домонтович  
«Доктор Серафікус», видавництво «Vivat»

Джерело [22]

концепція даної серії побудована на сис-
темі асиметричних «фреймів» характерних 
для коміксів або сучасних цифрових інтер-
фейсів. Замість єдиного образу площина 
обкладинки чорними лініями розділяється 
на секції, кожна з яких містить лаконічний 
символ-підказку. Наприклад у вибраних тво-
рах Михайла Коцюбинського це зображення 
трембіти, гілочки смереки, гуцульського 
орнаменту (рис. 3), а у виданні Ольги Коби-
лянської – клавіші фортепіано, поштові кон-
верти, стилізовані портрети, скрипковий 
ключ (рис. 4). Такий підхід дозволяє читачу 
ще до знайомства з текстом «зчитувати» 
ключові образи творів. Важливим елемен-
том дизайну є рукотворна типографіка жов-
того кольору. Написи «Вибрані твори» та 

Рис. 3. Михайло Коцюбинський «Вибрані 
твори», Yakaboo Publishing

Джерело [24]	

Рис. 4. Ольга Кобилянська «Вибрані твори», 
Yakaboo Publishing

Джерело [25]
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ім’я автора, виглядають так ніби вони напи-
сані яскравим маркером від руки, що додає 
виданню неформальності й легкості. У вікон-
цях на обкладинках часто можна побачити 
національні символи, проте в спрощеній 
«наївній» манері, що відсилає до традицій 
народного малярства, в результаті чого кла-
сичний твір сприймається як національний 
продукт через знайомі культурні коди, але 
подані в ігровій манері (рис. 3, 4).

Окремим напрямом актуалізації класич-
ної літературної спадщини є дизайн індиві-
дуальних видань. Якщо серії працюють на 
впізнаваність бренду, то індивідуальні про-
єкти дозволяють дизайнеру глибше зану-
ритися в ідейно-художню суть конкретного 
твору, створюючи унікальну візуальну мову. 
Видання «Тіні забутих предків» Михайла 
Коцюбинського з ілюстраціями Дарії Луци-
шиної демонструє переосмислення автентич-
них гуцульських мотивів  [26]. Колірна гама 
видання обмежується тріадою чорного, білого 
та інтенсивного червоного. Це пряме від-
силання до традиційної палітри української 
вишивки та писанкарства, де червоний сим-
волізує життя та любов, а чорний – землю та 
потойбіччя [27]. Така колористика підсилює 
ідею повісті. Графічна мова ілюстрацій базу-
ється на переосмисленні народних мотивів. 
У композиціях використовуються стилізовані 
природні та зооморфні елементи, до прикладу 
ритмічні ряди смерек, овечки, традиційний 
гуцульський орнамент. Типографіка у виданні 

також інтегрована в загальну візуальну сис-
тему. Шрифтові рішення мають виразний 
декоративний характер і стилістично узго-
джуються з ілюстраціями, кожна літера заго-
ловку виглядає як зарубка на дереві (рис. 5, 
а). Графічна манера поєднує монументальні 
постаті-архетипи героїв із ритмічним орна-
ментальним обрамленням сторінок (рис.  5,  
б, в). Ці декоративні смуги дублюють зна-
кову систему обкладинки. Завдяки витрима-
ній колірній гамі, естетиці та повторюваності 
орнаментів, дизайн об’єднує зовнішнє та вну-
трішнє оформлення в єдиний цілісний образ, 
що актуалізує класичну повість як сучасний 
арт-об’єкт. 

Найбільш радикальну модель візуальної 
актуалізації представляє книга Івана Нечуя-
Левицького «Кайдашева сім’я» (видавни-
цтво «Основи», ілюстрації Валерії Ляшенко) 
[28]. Головна мета проєкту – видати твір так, 
щоб він пасував візуальному образу сучас-
ної молодої людини. Стратегія базується на 
методі цифрового колажу. Це створює ефект 
«візуального шуму», який транслює атмос-
феру хаосу та конфліктів усередині родини. 
Використання зооморфних образів як заміни 
людських облич підсилює іронічний і гро-
тескний характер інтерпретації (рис. 6, а). 
Залучення сучасних візуальних кодів (типо-
графіка, стилізована під масову культуру, 
поєднання різних мовних систем) руйнує 
дистанцію між класичним текстом і сучас-
ним читачем (рис. 6, б). Як зазначає сама 

	          а   				        б   			     в   
Рис. 5. Обкладинка та ілюстрації видання Михайла Коцюбинського  

«Тіні забутих предків», видавництво «Discursus», ілюстратор Дарія Луцишина
Джерело [26]
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Лєра Схемка, ілюстрація в такому контек-
сті – це насамперед емоційна складова, що 
провокує читача на переосмислення застарі-
лих стереотипів [29]. Завдяки цьому видання 
перетворюється на самодостатній арт-об’єкт, 
що не лише ілюструє текст, а й створює нову 
систему змістів, зрозумілу й цікаву сучас-
ному читачеві.

Таким чином, сучасний книжковий дизайн 
в Україні постає як активний інструмент 
культурної комунікації, що забезпечує пере-
осмислення класичної літератури відповідно 
до запитів нової аудиторії. Українська книга 
нарешті «заговорила» по-новому. Сучасний 
дизайн майстерно вдихає життя у класику, 
адаптуючи її до ритму сьогоднішнього дня. 
Візуальні стратегії, застосовані у видавничих 
практиках, демонструють здатність дизайну 
не лише адаптувати текст, але й формувати 
нові смислові горизонти його інтерпрета-
ції. Тепер це не просто текст під палітур-
кою, а динамічний арт-об’єкт. Книжка стала 
простором, де дизайн не лише прикрашає, 
а й допомагає нам заново відшукати себе та 
переосмислити власну культуру. У цьому кон-
тексті книга трансформується з традиційного 
носія інформації у динамічний медіаоб’єкт, 
що функціонує на перетині мистецтва, кому-
нікації та культурної ідентичності.

Висновки. У результаті проведеного дослі-
дження встановлено, що дизайн книжкового 

видання є ключовим інструментом актуаліза-
ції класичної літератури в сучасному культур-
ному просторі України. В умовах цифровізації 
та зміни читацьких практик саме візуальна 
форма книги забезпечує ефективну комуніка-
цію між класичним текстом і сучасним чита-
чем, зокрема молодою аудиторією, яка орієн-
тується на візуально насичений контент.

Доведено, що сучасний книжковий дизайн 
функціонує як мультидисциплінарна сис-
тема, що інтегрує літературний зміст, графічні 
засоби, матеріальну конструкцію та техноло-
гічні інновації. Це дозволяє розглядати книгу 
як синтетичний продукт проєктної культури, 
у якому кожен елемент – від обкладинки до 
верстки – бере участь у формуванні цілісного 
образу та смислового поля твору.

Аналіз видавничих кейсів засвідчив наяв-
ність кількох провідних стратегій актуа-
лізації класики через дизайн: мінімаліс-
тично-системної, декоративно-емоційної, 
типографічно-символічної, функціонально-
динамічної та концептуально-експеримен-
тальної. Всі вони спрямовані на подолання 
стереотипного сприйняття класики як арха-
їчного явища та формування нової візуальної 
ідентичності літературного канону.

У результаті дослідження визначено клю-
чові тенденції сучасного оформлення укра-
їнської класики, серед яких переважає кон-
цептуальний символізм над буквальним 

 
Рис. 6. Обкладинка та розгорт книги Івана Нечуя-Левицького 

«Кайдашева сім’я», видавництва «Основи». Ілюстратор Валерія Ляшенко
Джерело [28]
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ілюструванням. Встановлено, що ключо-
вими інструментами актуалізації виступають 
візуальна метафора, символізм, авторська 
ілюстрація, експериментальна типографія 
та інтеграція культурних кодів. В роботі 
над дизайном видання інтегруються націо-
нальні візуальні коди з сучасною дизайнер-
ською мовою, а також активно застосуву-
ються прийоми цифрової графіки, колажу та 
елементів масової культури. Завдяки цьому  
класичні тексти набувають нових форм інтер-
претації, стаючи ближчими та зрозумілішими 
сучасному читачеві. 

Важливим є і прагнення до цілісності 
видання, коли всі його складові – обкладинка, 
ілюстрації, типографіка та матеріальне вико-
нання – підпорядковуються єдиній концепції. 
Аналіз конкретних прикладів, зокрема серій 
видавництв «Vivat» та «Yakaboo Publishing», 

а також окремих видань, як-от «Тіні забутих 
предків» Михайла Коцюбинського і «Кайда-
шева сім’я» Івана Нечуй-Левицького, демон-
струє різноманітність стратегій актуалізації 
класики – від декоративно-символічного під-
ходу до експериментальних форм візуального 
висловлювання. Незважаючи на відмінності, 
усі вони спрямовані на адаптацію класичного 
тексту до сучасного культурного контексту. 
Загалом, сучасний український книжковий 
дизайн виступає важливим чинником пере-
осмислення літературної спадщини, забезпе-
чуючи її актуальність і конкурентоспромож-
ність у візуально насиченому інформаційному 
середовищі. Класичний твір у цьому контексті 
трансформується з текстового об’єкта у бага-
товимірний культурний продукт, здатний вза-
ємодіяти з новими поколіннями читачів через 
мову сучасної візуальної культури.
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