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Застосування орнаментальних мотивів  
у сучасній айдентиці українських міст

У статті розглянуто застосування орнаментальних мотивів у сучасній айдентиці українських міст 
та їхній зв’язок з історією, культурою і традиціями території. Проаналізовано роль міської айдентики 
як інструменту формування впізнаваного візуального образу та носія культурних смислів. На прикладі 
айдентичних систем міст Рівне, Чернівці, Івано-Франківськ та Рахівського району створених останнім 
часом. Показано, як традиційні орнаментальні мотиви переосмислюються в сучасному міському брендингу, 
поєднуючи культурну автентичність із актуальною візуальною мовою.

Метою статті є дослідити застосування орнаментальних мотивів у сучасній айдентиці українських 
міст, виявити принципи їх використання, порівняти підходи різних регіонів і проаналізувати вплив 
традиційних елементів на формування впізнаваного візуального образу міського середовища.

Методологія. У дослідженні застосовано порівняльний та описовий аналіз, метод дефініції, а також 
аналіз документів і брендбуків для вивчення принципів використання орнаментальних мотивів у сучасній 
міській айдентиці.

Результати. Дослідження показало, що традиційні українські орнаменти успішно адаптуються до 
сучасної айдентики, формуючи впізнаваний візуальний образ через геометрію, ритм і повторюваність. 
Аналіз Рівного, Чернівців, Івано-Франківська та Рахівщини показав спільні тенденції – використання 
червоного на білому, поєднання орнаментів із історичними символами та концентрацію подібних айдентик 
у західній Україні.

Наукова новизна. Наукова новизна дослідження полягає у комплексному огляді сучасних розробок 
територіальних айдентик українських міст із акцентом на орнаментальні мотиви. Раніше такі 
системні порівняння та аналіз принципів використання традиційних орнаментів у міському брендингу 
не здійснювалися. Дослідження дозволяє простежити закономірності поєднання історичних символів і 
сучасної графічної мови та визначити регіональні особливості формування впізнаваного міського образу.

Практична значущість дослідження полягає у можливості застосування його результатів при розробці 
айдентики українських міст та використанні орнаментальних мотивів у візуальних комунікаціях.

Ключові слова: орнамент, орнаментальні мотиви, айдентика міста, міський бренд, візуальні комунікації, 
сучасний дизайн, культурна спадщина.

Dudnyk Igor, Dotsenko Natalia. THE USE OF ORNAMENTAL MOTIFS IN THE MODERN 
IDENTITY OF UKRAINIAN CITIES

The article examines the use of ornamental motifs in the modern identity of Ukrainian cities and their connection 
with the history, culture and traditions of the territory. The role of urban identity as a tool for forming a recognizable 
visual image and a carrier of cultural meanings is analyzed. On the example of the identity systems of the cities 
of Rivne, Chernivtsi, Ivano-Frankivsk and Rakhiv district created recently. It is shown how traditional ornamental 
motifs are reinterpreted in modern urban branding, combining cultural authenticity with a relevant visual language.

The purpose. The purpose of the study is to investigate the use of ornamental motifs in the modern identity of 
Ukrainian cities, identify the principles of their use, compare the approaches of different regions, and analyze the 
influence of traditional elements on the formation of a recognizable visual image of the urban environment.
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Methodology. The study used comparative and descriptive analysis, the definition method, as well as the analysis 
of documents and brand books to study the principles of using ornamental motifs in modern urban identity.

Results. The study showed that traditional Ukrainian ornaments successfully adapt to modern identity, forming 
a recognizable visual image through geometry, rhythm and repetition. The analysis of Rivne, Chernivtsi, Ivano-
Frankivsk and Rakhiv regions showed common trends – the use of red on white, the combination of ornaments with 
historical symbols and the concentration of similar identities in western Ukraine.

Scientific novelty. The scientific novelty of the study lies in a comprehensive review of modern developments 
of territorial identities of Ukrainian cities with an emphasis on ornamental motifs. Previously, such systematic 
comparisons and analysis of the principles of using traditional ornaments in urban branding were not carried out. 
The study allows us to trace the patterns of combining historical symbols and modern graphic language and to 
identify regional features of the formation of a recognizable urban image.

The practical significance lies in the possibility of applying its results in developing the identity of Ukrainian 
cities and using ornamental motifs in visual communications.

Key words: ornament, ornamental motifs, city identity, city brand, visual communications, modern design, 
cultural heritage.

Вступ. Актуальність даного дослідження 
пов’язана з активним розвитком айдентики 
українських міст. Усе більше міст створю-
ють власний візуальний стиль, який допо-
магає їм виокремитися, стати впізнаваними 
та привабливими для мешканців і гостей. 
Частина таких проєктів базується на вико-
ристанні орнаментальних мотивів, що 
мають тісний зв’язок з історією, культу-
рою та традиціями конкретної території. 
Сьогодні айдентика виконує не лише деко-
ративну функцію, а стає важливим інстру-
ментом комунікації, який передає харак-
тер міста, його цінності та особливості.

Попит на створення сучасної міської 
айдентики постійно зростає, адже вона впли-
ває на загальне сприйняття міста, підсилює 
його туристичну привабливість та сприяє 
розвитку локального бренду. Візуальна сис-
тема міста формує цілісний образ території 
та допомагає налагоджувати зв’язок між міс-
том і його мешканцями.

Сучасний міський брендинг суттєво від-
різняється від традиційних гербів і символів. 
Йому властиві простота, впізнаваність, гнуч-
кість у використанні та можливість застосу-
вання на різних носіях. У цьому контексті 
орнаментальні мотиви отримують нове зна-
чення – вони переосмислюються та адапту-
ються до сучасної візуальної мови.

Сучасні дизайнери активно використо-
вують традиційні орнаментальні елементи 
у своїх проєктах, поєднуючи культурну 
спадщину з сучасними дизайнерськими під-
ходами. У контексті формування міської 

айдентики особливу роль відіграють орна-
ментальні мотиви як носії культурних та 
символічних значень. Орнамент – візеру-
нок, побудований на ритмічному чергуванні 
та сполук геометричних або образотворчих 
елементів [7]. Вони поділяються на геоме-
тричні, рослинні, зооморфні, антропоморфні, 
символічні та комбіновані, і будуються за 
принципом ритмічного чергування, ство-
рюючи цілісну декоративну композицію [2]. 
Серед них особливе значення мають україн-
ські орнаментальні мотиви, зокрема геоме-
тричні (коло, квадрат, хрест, ромб, трикут-
ник), рослинні (дерево життя, квіти, калина) 
та тваринні знаки (півень, лелека, голуби), 
а також лінійні та абстрактні елементи (хви-
лясті лінії, безкінечник, зорі, повна рожа, 
сварга), які мають глибокий символічний 
зміст, функціонуючи як обереги й носії куль-
турної пам’яті [16]. Українські вишиванки 
мають чіткі регіональні відмінності: Гуцуль-
щина вирізняється яскравими геометрич-
ними орнаментами, Закарпаття – чіткими 
формами з культурними впливами сусідів, 
Буковина – багатством кольорів і мотивів, 
Полісся – стриманою захисною символі-
кою, Наддніпрянщина – рослинними узо-
рами, Слобожанщина – декоративною склад-
ністю, а Поділля – поєднанням геометричних 
і рослинних мотивів родючості [19]. Осно-
вою побудови орнаменту є рапорт – най-
менша частина орнаменту, яка рівномірно 
повторюється [2]. Мотив є базовим фор-
моутворювальним елементом орнаменту. 
Його визначальними ознаками є ритмічна 
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повторюваність, а також використання симе-
трії або асиметрії. Орнаментальні композиції 
можуть бути лінійними, замкненими чи сіт-
частими, що впливає на спосіб розміщення 
мотивів, а колір підсилює ритм і цілісність 
композиції [9]. Важливу роль в орнамен-
тальних мотивах відіграє колір, який несе 
символічне навантаження: червоний асо-
ціюється з життєвою силою та захистом, 
чорний – зі зв’язком із землею й мудрістю, 
білий – із чистотою та духовністю, зелений – 
з відродженням і природою, жовтий – із сон-
цем і добробутом, синій- зі спокоєм і духо-
вною глибиною. Використання традиційної 
колористики в сучасній міській айдентиці 
дозволяє зберігати семантичну спадковість 
орнаментів і підсилювати їхній культур-
ний зміст  [20]. У сучасній айдентиці міст ці 
мотиви переосмислюються та адаптуються 
до актуальної візуальної мови, використову-
ються у створенні патернів, графічних еле-
ментів, логотипів і навігаційних систем, що 
дозволяє зберігати культурну автентичність 
і водночас формувати сучасний та впізнава-
ний образ міського середовища. 

Матеріали та методи. За обраною темою 
застосування орнаментальних мотивів у місь-
кій айдентиці українських міст спеціальної 
наукової літератури майже немає. Водночас 
існують численні дослідження, що розгля-
дають інтеграцію українських традиційних 
орнаментів у графічний дизайн, упаковку про-
дукції та інші сфери візуальної комунікації. 

У дослідженні Ольги Єжової та Мар-
гарити Пекної «Українські етнічні мотиви 
в дизайні друкованого видання» [4] розгля-
дається значення традиційної орнаментики 
як елемента дизайну. Авторки аналізують 
застосування етнічних мотивів у різних галу-
зях дизайну, зокрема у книговидавництві, 
виділяючи основні типи видань – художні, 
наукові, науково-популярні та навчальні. 
У роботі також окреслено види традиційних 
стилів, характерних для цих видань: рос-
линні та геометричні орнаменти, декоративні 
розписи, предметна та портретна ілюстрація 
поширених символів. Підкреслюється важ-
ливість переосмислення традиційної симво-
ліки та її авторської інтерпретації на основі 

існуючих зразків. Для ілюстрації представ-
лені практичні приклади застосування етно-
дизайну в друкованій продукції: айдентика 
Євробачення 2017, стартовий пакет Київстар 
серії Love UA (2022), а також збірка малої 
прози «Покутська трійця».

У дослідженні «Продукти графічного 
дизайну створені на основі традиційних 
українських розписів» [3] Ольги Гальчин-
ської, Вікторії Мунтян та Ігоря Костенка 
розглядається застосування традиційних 
українських розписів у сучасних продуктах 
графічного дизайну. Автори аналізують спо-
соби інтеграції орнаментальних мотивів, 
стилів і технік народного розпису в дизайн-
проєкти, адаптовані до потреб сучасного 
суспільства, а також досліджують вплив 
авторських інтерпретацій на формування 
національної ідентичності та популяриза-
цію культурної спадщини. У роботі особлива 
увага приділяється символічному та психо-
логічному значенню орнаменту, його ролі 
у створенні впізнаваних візуальних обра-
зів у брендингу та айдентиці, а також аналі-
зуються конкретні приклади використання 
петриківського, самчиківського та інших тра-
диційних розписів у графічному дизайні.

У статті «Про походження орнаменту 
та ранні етапи його розвитку» [10] розгля-
дається проблема походження орнаменту 
та ранніх етапів його розвитку як важли-
вого культурного явища. Автори Юлія Нікі-
шенко та Сергій Пустовалов аналізують 
орнамент не лише як декоративний елемент, 
а як складну знаково-символічну систему, що 
формувалася впродовж тривалого історич-
ного періоду. Особливу увагу приділено різ-
ним науковим підходам до пояснення вито-
ків орнаменту, зокрема магічним, технічним, 
біологічним та редукційним теоріям, а також 
ролі повтору знаків у посиленні їх сакраль-
ного та інформаційного значення. Окремо 
простежується еволюція орнаментальних 
форм від первісних знаків і піктограм до рит-
мічних композицій, пов’язаних із розвитком 
абстрактного мислення, релігійних уявлень 
і соціальної структури суспільства. У статті 
показано зв’язок орнаменту з іншими знако-
вими системами, зокрема письмом, а також 
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підкреслено його функції як засобу збере-
ження й передавання культурної інформації 
в межах етнічних традицій.

У статті Тетяни Кара-Васильєвої «Геоме-
тричний орнамент української вишивки та 
сучасна його інтерпретація» [5] ґрунтовно 
досліджується геометричний орнамент як 
один із найдавніших і найстійкіших елемен-
тів української художньої традиції. Авторка 
розглядає орнамент у широкому історико-
культурному контексті – від палеоліту, скіф-
ського та сарматського періодів до епохи 
Київської Русі та ХІХ–ХХ століть. Значну 
увагу приділено археологічним, етногра-
фічним і мистецтвознавчим джерелам, що 
підтверджують тяглість орнаментальної 
традиції та її зв’язок із світоглядними, риту-
альними й обереговими уявленнями давніх 
спільнот. У роботі проаналізовано основні 
геометричні мотиви української вишивки – 
хрест, ромб, квадрат, зигзаг, розетку – та про-
стежено їх еволюцію від сакральних знаків 
до декоративних художніх форм. Авторка 
підкреслює, що в процесі історичного роз-
витку первісна семантика більшості орна-
ментальних мотивів була втрачена, а самі 
мотиви перетворилися на естетичні образи, 
пов’язані з конкретними предметами реаль-
ної дійсності, що підтверджується народною 
термінологією. Водночас наголошується на 
необхідності наукового підходу до вивчення 
орнаменту та застереженні від спрощених 
і псевдоміфологічних інтерпретацій, що не 
мають наукового підґрунтя.

У статті «Тенденції застосування геоме-
тричних орнаментів у проєктах графічного 
дизайну в Україні ХХІ ст.», авторами якої 
є Тетяна Божко та Олексій Чистіков, розпові-
дається про роль українських геометричних 
орнаментів у сучасному графічному дизайні 
як важливих маркерів національної ідентич-
ності [1]. Автори аналізують, як традиційні 
орнаментальні мотиви трансформуються 
та використовуються в айдентиці, логоти-
пах, плакатах, пакуванні й друкованій про-
дукції, виокремлюють провідні тенденції 
їх стилізації (лінійна графіка, пікселізація, 
контрформа, поєднання з шрифтом) і дохо-
дять висновку, що, попри втрату первісного 

сакрального контексту, геометричні орна-
менти залишаються впізнаваними та ефек-
тивними засобами репрезентації української 
культурної спадщини в дизайні ХХІ століття.

У статті «Символіка орнаменту народ-
ної вишивки у графічному дизайні» автори 
аналізують використання українських орна-
ментальних символів-оберегів у сучасному 
графічному дизайні як ефективного засобу 
візуальної комунікації та формування куль-
турної ідентичності [6]. Дослідження акцен-
тує увагу на семантичному й емоційному 
потенціалі традиційних символів (зокрема 
«Дерева життя», солярних знаків, родо-
вих оберегів), які, будучи стилізованими та 
адаптованими до сучасних дизайнерських 
рішень, здатні впливати на підсвідоме сприй-
няття, викликати відчуття співпричетності 
до національних цінностей і підсилювати 
довіру до візуального повідомлення. Автори 
доходять висновку, що застосування етно-
символіки в логотипах, фірмовому стилі та 
рекламі є не лише естетично виправданим, 
а й соціокультурно значущим чинником збе-
реження та актуалізації культурної пам’яті 
в сучасному українському дизайні.

Мета. Метою дослідження є дослідити 
застосування орнаментальних мотивів 
у сучасній айдентиці українських міст, вия-
вити принципи їх використання, порівняти 
підходи різних регіонів і проаналізувати 
вплив традиційних елементів на формування 
впізнаваного візуального образу міського 
середовища.

Результати. Сьогодні українські орна-
менти зберігають свою актуальність у сучас-
ній моді та дизайні. Вишиванки, прикра-
шені традиційними орнаментами, стали не 
лише національним одягом, а й впізнава-
ним трендом у світі. Окрім цього, орнамен-
тальні мотиви активно використовуються 
в інтер’єрі, прикрасах, сучасних аксесуарах 
і навіть у дизайні техніки.

Важливе місце український орнамент 
посідає й у формуванні сучасної візуальної 
айдентики. Орнаментальні елементи все 
частіше застосовуються у брендингу міст, 
громад, культурних інституцій і подій, слу-
гуючи засобом візуальної ідентифікації та 
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передачі локальної культурної спадщини. 
Завдяки переосмисленню традиційних 
мотивів у сучасній графічній мові айден-
тика набуває унікальності, впізнаваності та 
емоційного зв’язку з історією й цінностями 
української культури.

Для кращого розуміння практичного засто-
сування орнаментальних мотивів у сучасній 
міській айдентиці доцільно звернутися до 
конкретних реалізованих прикладів. Одним 
із показових зразків є айдентика міста Рівне, 
у якій візуальна система сформована на 
основі локальних орнаментальних традицій та 
культурної спадщини регіону [13].

В основі айдентики Рівного лежить ідея 
виявлення унікальних особливостей міста 
через мистецтво рівненської вишивки. Саме 
її орнаментальна виразність, витонченість 
композицій і колористика стали джерелом 
формування візуального стилю. Для вишивок 
Рівненщини характерні геометризовані орна-
ментальні смуги різної ширини, побудовані 
на ритмічному чергуванні елементів. Такі 
композиції вирізняються декоративністю, 
зваженим добором кольорів і чіткою структу-
рою. Особливе емоційне навантаження ство-
рює поєднання червоного орнаменту з білим 
тлом лляного полотна, що надає візерункам 
ритмічності та візуальної легкості. Серед 
найбільш поширених мотивів зустрічаються 
ромби, трикутники та зірки.

Логотип та візуальна айдентика міста 
Рівне сформовані на основі низки символіч-
них елементів, що мають глибоке історичне 
й культурне підґрунтя. Центральним образом 
виступає історичний герб міста – «срібна» 
брама, відома з XVIII століття та відновлена 
у 1990 році, яка символізує Рівне як відкри-
тий простір і водночас як важливий регіо-
нальний центр. Важливу роль у формуванні 
айдентики відіграє восьмикутна зірка – тра-
диційний елемент рівненської вишивки, 
що поєднує мотиви ромба, трикутника та 
зірки й у багатьох культурах асоціюється із 
зародженням життя, а в українській тради-
ції відома як Зірка Матері, підкреслюючи 
зв’язок айдентики з народним мистецтвом 
і локальною культурною спадщиною. Допо-
внює візуальний образ міста тема парків, 

зокрема парку імені Тараса Шевченка та 
парку Молоді (Лебединка), пов’язаних з істо-
рією Рівного та діяльністю ландшафтного 
архітектора Діонісія Міклера, що формують 
уявлення про місто як зелений і гармонійний 
міський простір. Ще одним символом айден-
тики є знак перехрестя та руху до центру, 
який відображає географічне положення Рів-
ного на перетині важливих шляхів між Укра-
їною та Європою та підкреслює його роль як 
ділового й культурного центру, що об’єднує 
освіту, бізнес, підприємництво та громаду 
в єдину систему (рис. 1) [15].

 

Рис. 1. Логотип міста Рівне, брендбук  
міста Рівне, 2020 рік, автори логотипу – 

Андрій Цьось та Настя Хмара

Таким чином, айдентика Рівного побу-
дована на орнаментальних мотивах рівнен-
ської вишивки та історичних символах міста. 
Поєднання червоного кольору візерунків із 
білим тлом, геометричних форм і традицій-
них знаків формує цілісний візуальний образ, 
що підкреслює регіональну самобутність 
і культурну спадщину міста.

Також одним із прикладів використання 
орнаментальних мотивів у сучасній місь-
кій айдентиці є візуальна система міста Чер-
нівці  [14]. Айдентика міста побудована на 
системі ключових графічних символів, які 
стали основою формування впізнаваного візу-
ального стилю. Нові символи не лише відо-
бражають історичну та культурну спадщину 
Чернівців, але й підкреслюють їхній сучасний 
характер, передаючи унікальний дух міста.

В основі айдентики закладена кон-
цепція «мозаїки культур», яка відобра-
жає багатокультурність Чернівців та їхню 
історичну роль як міста перетину різних тра-
дицій, мов і мистецьких впливів. Ця мозаїка 
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проявляється в архітектурі, пам’ятках, місь-
ких просторах, а також у піснях і літературних 
творах, присвячених місту. Саме ці культурні 
нашарування стали джерелом візуальних 
образів для графічних елементів айдентики.

Графічні символи, використані в айден-
тиці Чернівців, створені шляхом стилі-
зації та узагальнення форм, запозичених 
з архітектурних об’єктів, історичних дета-
лей і характерних міських мотивів [8]. 
За своїми візуальними характеристиками 
ці елементи мають ознаки орнаменталь-
них мотивів: вони побудовані на геометрії, 
ритмі, симетрії та можуть повторюватися 
й комбінуватися між собою, утворюючи 
цілісну візуальну систему (рис. 2).

Таким чином, хоча елементи айдентики 
Чернівців у брендбуці визначаються як 
символи, за своїми принципами побудови 
та функціонування вони можуть розгля-
датися як система сучасних орнаменталь-
них мотивів. Айдентика міста демонструє, 
як традиційні принципи орнаменту – ритм, 
повторюваність, декоративність і символіч-
ність – адаптуються до актуальної візуальної 
мови міського брендингу, формуючи гнучкий 
та впізнаваний образ міста.

Сучасна айдентика Івано-Франківська базу-
ється на поєднанні історичних символів та 
орнаментальних мотивів, що відображають 
локальну культуру та традиції [12]. Логотип 
міста сформовано на основі проекції Міської 
Ратуші, яка виступає центральним елементом 
візуальної системи [17]. У колірній гамі домі-
нують червоний та чорний, що мають глибоке 

коріння у місцевому фольклорі та народних 
ремеслах (рис. 3).

 

Рис. 3. Логотип міста Івано-Франківськ, 
брендбук міста Івано-Франківськ, 2018 рік

Важливу роль у формуванні айдентики 
відіграють історичні та культурні символи 
міста: Станіславська фортеця, герб Івано-
Франківська з галкою, а також перо для калі-
графії, що підкреслює значення літератури та 
сучасного мистецтва. Орнаментальні мотиви, 
натхненні місцевою вишивкою, поєднують 
традиції та сучасність, створюючи теплий, 
комфортний та затишний образ міста. Такі 
графічні елементи передають відчуття гос-
тинності, естетики та зв’язку з культурною 
спадщиною Івано-Франківська, роблячи його 
впізнаваним та унікальним.

Одним із прикладів використання орна-
ментальних мотивів у сучасній терито-
ріальній айдентиці є візуальна ідентич-
ність Рахівщини (Рахівського району) [11].  
Айдентика регіону сформована на поєднанні 
географічної унікальності регіону, мальов-
ничої природи Карпат і традиційної гуцуль-
ської орнаментальної культури. Візуальний 

образ базується на ідеї Рахівщини 
як географічного серця Європи, що 
підкреслює її символічне значення.  
Центральним елементом айдентики 
є логотип, побудований на літері «Р» 
як ідентифікаторі назви регіону, форма 
якого створена з ромбів – характер-
них елементів орнаментів гуцульських 
килимів, автентичних для цієї місце-
вості (рис. 4) [18].

Колористичне рішення логотипу 
натхненне природним ландшафтом 
Карпат і включає поєднання зелених, 
синіх, червоних та жовтих відтінків. 

Рис. 2. Ключові символи міста Чернівці, брендбук 
міста Чернівці, 2024 рік, ОСВ Agency
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На основі стилізованих орнаментальних 
мотивів гуцульських килимів розроблена 
система візуальної комунікації бренду, яка 
використовується в різних середовищах 
і носіях. Таким чином, айдентика Рахівщини 
поєднує традиційні орнаментальні форми 
з сучасною графічною мовою, формуючи 
цілісний і впізнаваний образ регіону.

Висновки. У результаті дослідження 
застосування орнаментальних мотивів 
у сучасній айдентиці українських міст можна 
зробити низку спостережень. По-перше, тра-
диційні українські орнаменти успішно адап-
туються до сучасної графічної мови і вико-
ристовуються не лише в одязі чи прикрасах, 
а й у міському брендингу. Вони слугують 
потужним засобом візуальної ідентифікації, 

передаючи локальну культуру, історію та 
емоційний зв’язок з регіоном.

По-друге, аналіз конкретних прикладів – 
Рівне, Чернівці, Івано-Франківськ та Рахів-
щина – показав, що орнаментальні мотиви 
формують цілісну візуальну систему через 
використання геометрії, ритму, повторюва-
ності та символічності. У кожному випадку 
орнамент поєднується з історичними чи 
культурними символами, підкреслюючи уні-
кальні особливості міста або регіону.

По-третє, можна виділити спільні тен-
денції: використання червоного кольору на 
білому фоні, геометричних форм (ромбів, 
трикутників, зірок), поєднання традиційних 
мотивів з сучасними графічними рішеннями. 
Така комбінація дозволяє створити впізнава-
ний, емоційно насичений образ, що підкрес-
лює самобутність і культурну спадщину міст.

Нарешті, варто відзначити територіальну 
особливість: усі розглянуті приклади айден-
тики, побудованої на орнаментальних моти-
вах, зосереджені переважно у західній частині 
України. Це свідчить про високу активність 
регіонів Західної України у збереженні і попу-
ляризації локальної культури через сучасну 
візуальну комунікацію, що робить цей напрям 
перспективним для подальших досліджень  
та практичного застосування.

 
Рис. 4. Логотип Рахівщини, брендбук 

Рахівського району, 2018 рік
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