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МІЖДИСЦИПЛІНАРНІ ПІДХОДИ ДО ВИВЧЕННЯ  
ВПЛИВОВОСТІ ІНФОГРАФІЧНИХ ПОВІДОМЛЕНЬ  

НА ПРОЦЕСИ ВІДНОВЛЕННЯ  
КУЛЬТУРНО-МИСТЕЦЬКИХ ОСЕРЕДКІВ

У статті розглядається впливовість інфографічних повідомлень, як одного з ключових інструментів 
відновлення культурно-мистецьких осередків у сучасному суспільстві. Особливу увагу приділено 
міждисциплінарному підходу, який дозволяє інтегрувати культурологічні, мистецтвознавчі, урбаністичні, 
соціологічні та інформаційно-технологічні перспективи. Інфографічні повідомлення аналізуються не 
лише як форма естетичного впливу, а й як механізм конструювання колективної пам›яті, репрезентації 
ідентичності громади та зміцнення соціальної взаємодії. Показано, що в умовах післявоєнної 
трансформації українських міст та селищ, де відновлення культурно-мистецьких осередків стає 
важливим фактором формування стійких соціальних структур, візуальні звернення, що втілюються у 
варіативний спектр морфологічних форм, в тому числі і в інфографічні комунікативні моделі, виконують 
функції не лише художньої репрезентації, а й інструментів діалогу між громадами. Візуальна мова в 
цьому контексті постає як універсальний канал комунікації, що здатний поєднувати історичний досвід, 
травматичні наративи та перспективні стратегії розвитку. Практичний вимір дослідження полягає 
в аналізі конкретних кейсів: локальних мистецьких ініціатив, спрямованих на ревіталізацію занедбаних 
культурно-мистецьких осередків, та міжнародних прикладів використання візуальної комунікації в цілому 
та інфографіки зокрема, для підсилення брендингу територій та популяризації культурної спадщини. 
Результати демонструють, що міждисциплінарний аналіз дозволяє виявити універсальні механізми впливу 
візуальних комунікацій на процеси відновлення, серед яких формування спільної ідентичності, залучення 
громадян до культурних практик, підвищення туристичної привабливості та розвиток креативних 
індустрій.

Ключові слова: візуальні комунікації, міждисциплінарний підхід, культурно-мистецькі осередки, 
ревіталізація, колективна пам›ять, культурна ідентичність, урбаністичні трансформації.

Moroz Anatoliy. INTERDISCIPLINARY APPROACHES TO STUDYING THE INFLUENCE  
OF INFOGRAPHIC MESSAGES ON THE PROCESSES OF RESTORING CULTURAL  
AND ARTISTIC CENTERS

The article examines the influence of infographic messages as one of the key tools for restoring cultural and 
artistic centers in modern society. Particular attention is paid to an interdisciplinary approach that allows for the 
integration of cultural, art, urban, sociological, and information technology perspectives. Infographic messages 
are analyzed not only as a form of aesthetic influence, but also as a mechanism for constructing collective memory, 
representing community identity, and strengthening social interaction. It is shown that in the context of the post-war 
transformation of Ukrainian cities and towns, where the restoration of cultural and artistic centers is becoming an 
important factor in the formation of stable social structures, visual appeals, embodied in a variable spectrum of 
morphological forms, including infographic communication models, serve not only as artistic representations but 
also as tools for dialogue between communities. In this context, visual language emerges as a universal channel 
of communication capable of combining historical experience, traumatic narratives, and promising development 
strategies.

The practical dimension of the study consists of analyzing specific cases: local artistic initiatives aimed at 
revitalizing neglected cultural and artistic centers, and international examples of the use of visual communication 
in general and infographics in particular to strengthen the branding of territories and promote cultural heritage. 
The results demonstrate that interdisciplinary analysis allows us to identify universal mechanisms of influence of 
visual communications on restoration processes, including the formation of a common identity, the involvement 
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of citizens in cultural practices, the enhancement of tourist attractiveness, and the development of creative 
industries.

Key words: visual communications, interdisciplinary approach, cultural and artistic centers, revitalization, 
collective memory, cultural identity, urban transformations.

Вступ. Сучасні процеси відновлення куль-
турно-мистецьких осередків відбуваються 
в умовах глибоких соціальних трансфор-
мацій, спричинених війною, глобалізацій-
ними змінами та урбаністичними викликами. 
У такому контексті особливу актуальність 
набувають візуальні комунікації, що функці-
онують не лише як інструмент естетичного 
впливу чи медіа-посередництва, а й як дієвий 
фактор формування спільної пам›яті, локаль-
ної ідентичності та соціальної згуртованості. 
Візуальні образи – від плакатних проєктів та 
муралів до цифрових медіа й музейних екс-
позицій – стають каналами передачі культур-
них смислів та механізмами конструювання 
нових наративів у міських та регіональних 
просторах. Окрему роль у цьому контек-
сті відіграє інфографіка, яка поєднує в собі 
художні, комунікаційні та аналітичні компо-
ненти, забезпечуючи доступність складних 
даних для широкої аудиторії. Її застосування 
у візуальних стратегіях культурної ревіталіза-
ції дозволяє об’єднувати науковий, мистець-
кий та соціальний виміри. Незважаючи на 
очевидну синергетичну взаємодію образної 
та аналітичної візуальних складових інфогра-
фіки, її впливовість у процесах ревіталізації 
культурно-мистецьких осередків допоки роз-
глядається фрагментарно і в межах окремих 
дисциплін: мистецтвознавства, соціології, 
комунікативістики чи урбаністики. Такий під-
хід не враховує комплексності сучасних куль-
турних процесів, де перетинаються соціальні 
практики, креативні індустрії, технологічні 
інновації та локальні ініціативи громад. Саме 
тому виникає потреба у міждисциплінарному 
аналізі, що дозволяє інтегрувати варіативні 
методологічні підходи для глибшого розу-
міння того, як візуальні комунікації вплива-
ють на відновлення культурно-мистецьких 
осередків, активізують громади та підсилю-
ють сталість культурних процесів.

Метою дослідження є виявлення спе-
цифіки міждисциплінарних підходів до 

вивчення впливовості інфографічних пові-
домлень на процеси культурної ревіталізації 
та окреслення теоретичних основ для визна-
чення можливостей застосування інфогра-
фіки як стратегічного ресурсу відновлення 
культурно-мистецьких осередків.

Аналіз попередніх досліджень. Сучасні 
дослідження впливовості візуальних кому-
нікацій у процесах культурної ревіталізації 
демонструють розмаїття міждисциплінар-
них підходів, що інтегрують культурологічні, 
мистецтвознавчі, соціальні та інформаційно-
технологічні виміри. У працях І. Рижової та 
ін. [1, с. 65–78] візуальні комунікації розгля-
даються як дієвий соціокультурний інстру-
мент формування колективної свідомості, 
а у дослідженнях Ж. Денисюк [2, с. 64–70] 
та В. Добровольської [3, с. 30] акцентовано 
на трансформації музейних і архівних прак-
тик у цифрову добу, що сприяє розширенню 
комунікативних форматів збереження куль-
турної спадщини. У публікаціях О. Явор-
ського та ін. [4, с. 300–303] розкривається 
семіотика візуальної мови українських 
мистецьких просторів, тоді як М.  Мітін  [5] 
аналізує етнокультурний вимір візуальної 
комунікації в музейному дизайні. Водночас 
дослідження К.  Мазуренко [6, с. 47–49] та 
С.  Дичковського [7, с. 12–16] підкреслюють 
взаємозв’язок між культурною ідентичністю 
та цифровими технологіями, де інфографіка 
та мультимедійні формати постають клю-
човими засобами інтеграції спільнот у куль-
турні процеси. М. Кулиняк [8, с. 218–227] 
і Т. Горбул [9, с. 212–218] наголошують на 
феномені цифрової культурної спадщини 
як чинника розвитку цифрової культури, що 
створює умови для міжінституційної спів-
праці у сфері збереження й популяризації 
культурних надбань.

Питання візуальної репрезентації про-
стору у контексті урбаністичної ревіталіза-
ції досліджено у працях М. Лубинської [10] 
та Ю.  Шеменьової [11], які демонструють, 
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що мурали й стріт-арт стали засобом віднов-
лення міської ідентичності. Європейський 
досвід ревіталізації через мистецькі втру-
чання описано у роботах Н. Кабіш [12] , тоді 
як О. Жукова [13, с. 105–113] вказує на роль 
реконструйованих архітектурних об’єктів як 
культурних хабів. У публікаціях О.  Пушон-
кової та С. П’янзіна [14, с. 304–311] просте-
жено, як візуальні наративи війни формують 
культуру пам’яті, а дослідження К.  Май-
неке [15] висвітлюють проблеми і виклики, 
пов›язані з репрезентацією культурної спад-
щини та значенні партисипативного проекту-
вання у процесах її відновлення. 

С. Боняр, І. Тарновська та В. Власова 
[16, с. 17–22] описують зін-культуру як 
інструмент локальної самоідентифікації. 
Водночас В.  Мулкохайнен [17, с. 169–175] 
та О. Мельник і І. Селіванов [18, с. 121–127] 
аналізують інфографіку як нову комуніка-
тивну модель, що поєднує логічну струк-
туру та емоційну виразність у відтворенні 
культурних смислів. Дотичні проблеми фор-
мування мови візуальних образів та комуні-
кативних практик у контексті культурної та 
мистецької спадщини України розглянуто 
в публікаціях М. Яковлєв та ін. [19]. 

У роботах О. Крупи [20] та W. Liu і спі-
вавт. [21] підкреслено потенціал цифрових 
і AR/VR-технологій для розбудови інтерак-
тивних культурних платформ.

Результати дослідження. Спираючись 
на висновки І. Рижової та ін. [1, с. 65–78] 
отримуємо можливість розглядати візуальні 
комунікацію не тільки як засоби передачі 
образів, а комплексну систему, що включає 
семіотику, культурний контент, соціальну 
взаємодію, психологічну сприйнятливість 
та естетику. Така інтеграція створює під-
ґрунтя для міждисциплінарного аналізу, осо-
бливо у контексті відновлення культурно-
мистецьких осередків, де відзначається 
необхідність врахування історичних, соці-
альних, технологічних та візуальних фак-
торів. Вивчення візуальних комунікацій, як 
інструменту відновлення культурно-мистець-
ких осередків ґрунтується на інтеграції різ-
них галузей знань, що дозволяє комплексно 
осмислити впливовість візуальних звернень 

на процеси відновлення культурно-мистець-
ких осередків.

Культурологія та мистецтвознавство 
дають підґрунтя для реконструкції локаль-
ної ідентичності через візуальні образи. 
В дослідженнях науковців цих галузе про-
стежується значення мистецьких практик 
у культурній репрезентації, що підкрес-
лює важливість збереження автентичних 
візуальних кодів у локальних спільно-
тах. Зокрема, у дослідженнях Т.  Горбул 
[9, с. 212–128] візуальні стратегії розгляда-
ються як інструмент формування національ-
ного мистецького наративу, що впливає на 
відновлення та переосмислення культур-
них просторів. Необхідність внесення змін 
у форми репрезентації музейних колек-
цій знаходить відображення в публікаціях, 
Ж.  Денисюк [2, с. 64–70], де автор звертає 
увагу на необхідність оновлення музейних 
форматів, що відпер мають виходити у місь-
кий простір і створювати інтерактивні май-
данчики для комунікації. Ця думка коре-
люється з дослідженнями О.  Мельнік та 
І. Селіванова [18], що доводять необхідність 
і неминучість збільшення трансляції інфор-
мації через інтернет-середовище, водночас 
підіймаючи цілу низку актуальних питань, 
пов’язаних з такою формою трансляції. До 
числа найбільш проблемних питань автори 
відносять: 

–	скорочення середнього часу концен-
трації уваги реципієнтів та збільшення 
обсягу інформації з якими людина щоденно 
стикається;

–	ускладнення процесів засвоєння та 
усвідомлення інформації, що потребують 
її ущільнення та обгрунтованості засобів 
кодування;

–	проблему правильного декодування 
інформації, та уникнення хибних висновків 
на підставі власних міркувань реципієнтів;

–	проблему визначення стійких логічних 
взаємозв›язків між всіма складниками інфор-
маційних повідомлень, що реалізуються 
у вигляді інфографіки.

–	проблему кінцевого впровадження 
інфографічного матеріалу в контексті веб-
середовища [18] . 
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Отже, спираючись на висновки щодо 
неминучості збільшення обсягів трансляції 
інформації саме через інтернет-середовище, 
маємо необхідність більш прискіпливо роз-
глянути морфологічні форми і умови її 
репрезентації, в контексті відновлення куль-
турно-мистецьких осередків.

Дослідження О.  Яворського та ін. 
[4, с. 300–303) доводять, що візуальна мова 
культурних просторів визначає характер іден-
тичності будь-якого середовища та формує 
новий дизайн публічних комунікацій. Отже, 
зважаючи на висновки науковців, викладені 
вище, констатуємо, що в основу візуальних 
звернень, мають бути покладені ті форми, що 
вирішують вище зазначені проблеми. А від-
так, найбільш дієвими формами є саме інфо-
графіка. Підтвердження наведеному висновку 
знаходимо у публікації В. Мулкохайнен  [17]. 
Автор праці поділяє позицію, що саме інфо-
графічні повідомлення здатні ефективно 
ущільнювати інформацію, водночас реалізу-
ючи її у вигляді диференційованих комуні-
кативних моделей, що сприяють вирішенню 
означених проблем. 

Соціологія та антропологія дозволя-
ють виявити глибинні механізми взаємо-
дії громади з візуальними практиками. Так, 
А. Мітін [5, с. 45–52] показує, що унаочнення 
етнічної та культурної ідентичності через 
репрезентацію музейних колекцій і їх пред-
ставлення у сучасних форматах комуніка-
ції (насамперед в інтернет-середовищі), є не 
лише актом збереження спадщини, але й про-
цесом соціальної консолідації. У цьому ж 
контексті К. Мазуренко [6, с. 47–49] акцентує 
на культурних трансформаціях, що виника-
ють у результаті інформаційної взаємодії та 
візуальної присутності у масовій комуніка-
ції. Проте, ці трансформації також потребу-
ють синтезу лаконічності та образності, що, 
на нашу думку, може бути ефективним пере-
важно втілюючись у форми інфографіки. 

Інформаційні технології та дизайн, 
в свою чергу, пропагують та обстоюють 
ефективність нових інструментів візу-
альних комунікацій. С.  Дичковський [7] 
в своїй монографії наголошує на ролі циф-
рової культурної спадщини та її інтеграції 

у міждисциплінарні проєкти. Зарубіжні 
дослідники Liu, W., Lee, K. та ін. [21] також 
підкреслюють значення інноваційних мето-
дів, аналізують трансдисциплінарні стратегії 
у візуальному дизайні, що охоплюють циф-
рові платформи та інноваційні інструменти. 
Однак, вкотре зауважимо, що використання 
інноваційних каналів комунікації пови-
нно інтегруватись з тими морфологічними 
формати представлення інформації, що пода-
ють її в ущільненому та концентрованому 
вигляді. Вважаємо, що всім цим комплек-
сним вимогам найбільше відповідають інфо-
графічні звернення. 

Міждисциплінарний підхід дає змогу 
поєднати культурологічний, урбаністичний, 
соціологічний та технологічний підходи та 
здійснити комплексний аналіз, що забезпе-
чує інтегроване розуміння ролі візуальних 
комунікацій у відновленні культурно-мис-
тецьких осередків і формуванні стійких 
практик взаємодії громади з культурним 
простором. За висновками М. Яковлев та ін. 
[19, с. 96–105], візуальні комунікації вико-
нують ключову роль у процесах ревіталіза-
ції культурно-мистецьких осередків, адже 
саме вони стають медіатором між спільно-
тою, культурною інституцією та зовнішніми 
партнерами. Формування спільної пам’яті 
та наративів громади через візуальні образи 
здійснюється за рахунок відтворення куль-
турних кодів та символів, що відображають 
етнічну та культурну ідентичність, сприяючи 
консолідації громади. Вкотре зауважимо, що 
такі коди і символи можуть бути інтегровані 
яку форми плакатів, так і в широкий спектр 
диференційованих комунікативних моделей 
інфографіки. Подібну тенденцію до синер-
гічного формування візуальних комуніка-
цій, підкреслює і Ж. Денисюк [2, с. 64–70], 
наголошуючи, що цифрові формати музейної 
комунікації створюють простір для колектив-
ної пам’яті, який поєднує індивідуальні та 
соціальні інтерпретації образів.

Звідси маємо можливість стверджувати, 
що підсилення туристичного та культурного 
потенціалу культурно-мистецьких осеред-
ків може бути реалізоване, насамперед через 
туристичну інфографіку, що є синергічною 



126

ISSN 2786-5886 (Print), ISSN 2786-5894 (Online)

формою поєднання айдентики історичних та 
сучасних культурних закладів та заходів з їх 
навігаційними системами, а відтак може роз-
глядатись як важливий фактор розвитку куль-
турно-мистецьких осередків. Аналіз сучасних 
практик вказує, що саме інфографічні проєкти 
можуть втілюватись у числений спектр варіа-
тивних морфологічних форм: від візуальних 
путівників і авторських зінів з відтворенням 
емоційних складників, до візуальних посте-
рів з діаграмами та гістограмами, що дозволя-
ють унаочнити великі обсяги фактологічних 
даних, що у своїй сукупності здатні форму-
вати позитивний імідж культурних інституцій 
та підвищувати їх конкурентоспроможність 
у туристичній царині. Дослідження локальних 
культурних трансформацій підтверджують, 
що синтез візуальної айдентики з інфографі-
кою є фактором посилення соціокультурної 
привабливості територій, сприяючи їхній впіз-
наваності та залученню аудиторій.

Візуальна комунікація у формах інфогра-
фіки дедалі більше є інструментом взаємодії 
громади, культурних інституцій та донорів 
у міждисциплінарній перспективі. Мистецькі 
звернення, підтримані і унаочнені логічними 
викладами, розглядаються як важливий еле-
мент формування культурної дипломатії та 
репрезентації спільнот назовні. Цифрова куль-
турна спадщина в поєднанні з інформацій-
ними технологіями створює нові платформи 
для співпраці між громадою, владними струк-
турами та міжнародними партнерами, забез-
печуючи доступність культурних ресурсів та 
підтримку ревіталізаційних процесів.

У науковому дискурсі наголошується на 
значущості міждисциплінарного підходу, 
що поєднує дизайн, комунікаційні техноло-
гії та культурологічні аспекти. Як зазначає 
В. Добровольська [3, с. 30], цифрова куль-
турна спадщина є результатом синтезу цих 
напрямів, адже її збереження та популяри-
зація потребують інтеграції знань із галузей 
інформаційних технологій, архівної справи 
та мистецтва. Застосування інтерактивних 
середовищ, зокрема AR/VR-технологій, роз-
глядається як засіб активізації діалогу між 
культурними інституціями, донорами та гро-
мадами, що дозволяє створювати інноваційні 

культурні практики та підтримувати зацікав-
леність ними спільнот, навіть в умовах тим-
часового обмеженого доступу до самих куль-
турно-мистецьких осередків.

Впливовість візуальних комунікацій на 
процеси ревіталізації полягає в їхній здатності 
формувати спільну пам›ять громади, підси-
лювати культурний та туристичний потен-
ціал територій, а також виступати дієвим 
інструментом міжінституційної та міжнарод-
ної взаємодії. За свідченням О. Пушонкової 
та С. П’янзіна [14, с. 304–311], після початку 
повномасштабної війни в Україні (2022) візу-
альні практики стали одним із центральних 
способів як документувати руйнування, так 
водночас інструментами відновлення соціаль-
ної тканини місцевих громад. Однією з найпо-
мітніших форм є мурали, які не лише мемо-
ріалізують події й конкретних людей (воїнів, 
волонтерів, символів спротиву), а й перетво-
рюють локальні руйнації на місця публіч-
ного вшанування, діалогу та туризму. Такі 
мурали часто з’являються за ініціативи гро-
мад, художніх платформ і інколи за підтримки 
державних чи благодійних фондів; вони функ-
ціонують як візуальні наративи, що кодують 
спільну пам’ять та сприяють відновленню 
символічного простору. Проте, в разі обме-
ження доступу до таких об’єктів, їх представ-
лення може бути втілено у формі туристичної 
інфографіки, реалізованої, як в друкованих, 
так і в цифрових форматах.

За висновками О. Жукової [13, с. 105–113] 
зростає роль локальних виставкових про-
сторів, які реорганізуються або з’являються 
в оновлених (іноді – реконструйованих) архі
тектурних об’єктах: прикладом є перепрофі
лювання радянських експо-павільйонів чи 
індустріальних споруд у культурні хаби – такі 
трансформації поєднують збереження мате-
ріальної спадщини з новими програмними 
функціями для громади. Ці  простори стають 
центрами виставок, воркшопів, кіно-та лек-
ційних програм, водночас виконуючи прак-
тичну роль бомбосховищ або пунктів гума-
нітарної координації в умовах воєнного часу, 
що додає їм особливого соціального ста-
тусу. Зважаючи на роззосередженість таких 
просторів і заходів, що проводяться на їх 
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локаціях в різні часові терміни, дієвою фор-
мою ущільнено викладу як їх розташування, 
так і нагадування про терміни проведення 
і змістове наповнення заходів, вкотре виявля-
ються саме інфографічні повідомлення.

Не менш цікавою формою емоційного 
кодування і фіксації значущості культурно-
мистецьких осередків є зіни та локальні 
архівні ініціативи. За свідченням С.  Боняр, 
І.  Тарновської та В.  Власової [16, с. 17–22], 
зіни слугують оперативною формою доку-
ментування пережитого, особистих візуаль-
них свідчень, їх використовують як «маленькі 
архіви пам’яті», що легко поширюються 
в громадах та між ними (включно з укра-
їнською діаспорою). Приклади організова-
них зінів-воркшопів і бібліотечних ініціатив 
демонструють, як друковані та цифрові зіни 
стають інструментом індивідуальної та колек-
тивної репрезентації. Крім того, культурні 
інститути й проєкти (напр., ініціативи зі 
збору візуальних свідчень руйнувань, проєкти 
«Postcards from Ukraine», доку-лабораторії) 
поєднують експертизу кураторів, архівістів та 
активістів, створюючи платформи для збере-
ження й інтерпретації матеріалів війни як час-
тини культурної пам’яті. Маємо доповнити, 
що зіни також можуть містити інфографічні 
повідомлення, репрезентуючи індивідуальні 
враження кожного з їх авторів.

Особливої уваги заслуговують ті інфо-
графічні повідомлення, що природно здатні 
синтезувати образний вплив та логічно-
комерційну складові в одному візуальному 
зверненні. Попри те, що потенціал інфогра-
фіки для відновлення культурно-мистець-
ких осередків наразі є найменш дослідже-
ним, заслуговують на увагу окремі свідчення 
науковців, як–то О. Крупи [20], що дозволя-
ють робити припущення щодо ефективності 
реалізації і поширення саме інфографічних 
звернень, як засобів залучення інвесторів 
і посилення згуртованості громад культурно-
мистецьких осередків.

У Європі та Північній Америці засто-
сування візуального мистецтва в ревіталі-
зації міст має набагато давнішу традицію, 
порівняно з аналогічним досвідом України. 
Цей висновок підтверджено результатами 

дисертаційного дослідження Ю. Шеменьо-
вої  [11]. Але останні роки демонструють 
інтенсифікацію практик із проактивним залу-
ченням громад та міжсекторних партнерств. 
Міські фестивалі муралів, програми «public 
art» та проєкти з креативної регенерації, що 
супроводжуються візуальним контентом, 
показали, що системно сплановані художні 
інтервенції можуть підвищувати привабли-
вість культурно-мистецьких осередків, сти-
мулювати малий бізнес і збільшувати турис-
тичний трафік, що важливо для економічного 
відродження після кризи. Дослідження євро-
пейських кейсів, здійснені N. Kabisch [12], 
підкреслюють, що успішні проєкти інтегру-
ють соціальну участь та мають довгострокові 
стратегії догляду й менеджменту. В дисерта-
ції М. Лубинської [10] знаходимо відомості, 
що візуальні комунікації – разом із культур-
ними програмами (резиденціями, програ-
мами мистецької підтримки) – можуть стати 
каталізатором репутаційного відродження 
району та залучення інвестицій у креативну 
інфраструктуру. Дослідження також вка-
зують на прямий зв’язок між візуальними 
комунікаціями та соціальною капіталізацією 
простору (зростання довіри, волонтерської 
активності, співпраці між місцевими інститу-
ціями. Аналіз практик підтверджує, що саме 
інфографічні формати демонструють найви-
щий потенціал у процесах культурної комуні-
кації, оскільки поєднують точність візуальної 
аналітики з естетикою дизайну. За свідчен-
ням К. Майнеке [15], європейських кейсах 
інфографіка використовується для візуаліза-
ції процесів ревіталізації, моніторингу залу-
чення громади та формування «візуальної 
звітності» перед донорами. В українському 
контексті цей підхід тільки починає впрова-
джуватися, проте він здатний забезпечити 
прозорість і сталість культурних ініціатив.

У піблікаціях Т. Горбула [9, с. 212–218] та 
М. Кулиняка [8, с. 218–227] знаходимо свід-
чення, що міжнародні ініціативи часто вико-
ристовують платформенний підхід, в якому 
інтегруються кураторські програми, цифрові 
архіви, мобільні застосунки для віртуаль-
них турів (AR) та партнерства з туристич-
ними агенціями. Це дозволяє масштабувати 
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локальні наративи та робити їх доступними 
для міжнародної аудиторії, що особливо важ-
ливо в умовах, коли фізичний доступ до пев-
них місць обмежений. 

Порівняльний аналіз українських і захід-
них практик дозволяє виокремити кілька 
універсальних механізмів, що забезпечують 
ефективність візуальних комунікацій у про-
цесах ревіталізації:

1.		 Інклюзивність процесу: успішні 
проєкти – як у Європі, так і в Укра-
їні – залучають мешканців на ранніх стадіях 
(ідентифікація тем, спільні воркшопи, спів-
кураторство). Це забезпечує легітимацію 
візуального наративу та підвищує його резо-
нанс у громаді. 

2.		 Мультиформатність репрезентації: 
комбінація муралів, виставок, зінів, інфогра-
фічних звернень та цифрових архівів і пер-
формативних заходів створює багатошарову 
«пам’ять-мережу», де різні формати взаємно 
підсилюють сприйняття та зберігання інфор-
мації. Синтез форм зінів та інфографіки 
демонструють цю синергію. 

3.		 Поєднання локального й глобального: 
локальні візуальні наративи, підтримані 
міжнародними виставками й платформами, 
посилюють видимість і допомагають залу-
чати донорів, туристів і партнерів. При-
клади українських проєктів у міжнародних 
виставкових програмах підтверджують цю 
динаміку. 

4.		 Технологічні інструменти як множник 
впливу: AR/VR, інтерактивні мапи, цифрові 
путівники й архіви та соціальні мережі збіль-
шують доступність контенту та його емоцій-
ний вплив; водночас вони дають змогу доку-
ментувати й зберігати матеріали у форматах, 
стійких до фізичного руйнування. 

5.		 Довгостроковий менеджмент і фінан-
сова модель: критичним фактором тривалого 
існування культурно-мистецьких осередків 
є наявність плану довгострокового обслуго-
вування, механізмів фінансування (державні 
гранти, донори, локальні бізнес-партнерства) 
та відповідального менеджменту проєктів. 
Багато програм у Європі вбудовують у стар-
тові проєкти бюджетні статті на подальший 
догляд і актуалізацію, що знижує ризик 

втрати ефекту після завершення початкової 
хвилі інтересу. 

Висновки. Комплексний аналіз теоре-
тичних засад, міждисциплінарних підходів 
та практичних кейсів показує, що візуальні 
комунікації в цілому та інфографічні звер-
нення зокрема, виступають не лише інстру-
ментом репрезентації культурної спадщини, 
але й активним чинником трансформації 
соціокультурного середовища. Їхня роль 
у процесах ревіталізації полягає у форму-
ванні колективної пам’яті, створенні нових 
наративів та посиленні культурної ідентич-
ності, а також у зміцненні комунікації між 
громадою, інституціями та міжнародними 
партнерами. Досвід українських ініціатив 
доводить, що навіть у кризових умовах мис-
тецькі практики, медіа-арт і локальні про-
стори, підтримані візуальним супроводом, 
здатні стати ресурсом відновлення і мобілі-
зації громади. А найбільш впливовими фор-
мами візуального супроводу вважаємо син-
тез інфографічних проєктів з плакатами та 
зінами, оскільки вони здатні ефективно кому-
ніціювати та залучати широке коло реципієн-
тів насамперед у інтернет-середовищі. Осо-
бливо перспективним напрямом подальших 
досліджень є розроблення моделей інфогра-
фічного супроводу процесів культурної реві-
талізації, що здатні поєднати аналітичні дані, 
культурну семіотику та емоційну виразність. 
Інфографіка виступає не лише інструментом 
презентації інформації, а й механізмом залу-
чення громади до осмислення культурних 
процесів, формування спільної пам’яті та роз-
будови брендингового потенціалу територій. 
Міжнародний контекст засвідчує, що універ-
сальними механізмами візуальних комуні-
кацій є поєднання традиційних символічних 
кодів із цифровими технологіями, інтегра-
ція мистецтва у міський простір та акцент 
на співучасті громади у творенні культур-
ного середовища. Водночас важливим заува-
женням є потреба у збереженні балансу між 
глобальними трендами та локальною автен-
тичністю, а також необхідність критичного 
підходу до використання візуальних страте-
гій, аби уникнути поверхового брендингу та 
забезпечити сталий культурний розвиток.
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